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agentes centrales para la construccion de paz en Narifio y Putumayo’ que se ejecutara entre 2018
y 2021 y con el propdsito de hacer visible la cooperacion de la Unidn Europea (UE), ICCO
Cooperacion, lider del consorcio integrado por: PAX, CETEC, el resguardo Piguambi Palangala,
Renacer, Justa Paz, Truvald y MANQ’A, presentamos el plan de comunicacién que describimos a
continuacién.

Dadas las diversas tematicas que aborda el proyecto, esta estrategia respondera a las necesidades
comunicacionales tanto a nivel interno, como externo, de las tres lineas tematicas principales para
las cuales se previd necesario hacer acciones de comunicacidn: cultura de paz, comercializacién y
turismo. Para ello, se ha disefiado una estrategia general que hard especial énfasis en temas de
empoderamiento econdmico; los temas de cultura y construccidén de paz seran transversales en las
acciones de este plan (desarrolladas en el numeral 7). Sin embargo, y para responder a las
necesidades especificas de los componentes restantes del proyecto, se disefiardn las estrategias y
actividades una vez se haya avanzado en la implementacién del proyecto.

De igual forma las actividades de comunicacion propuestas en este plan se desarrollardn en dos
niveles: al interior de los territorios priorizados por la accién y al exterior, es decir hacia las
principales ciudades de ambos departamentos, con el objetivo de sensibilizar a la opinién publica
de areas urbanas acerca de iniciativas que las comunidades rurales vienen desarrollando que
favorecen la construccidn de paz en los territorios.

Como regla general, todas las acciones y productos realizados en el marco de esta estrategia
tendrdn como eje central a las comunidades dentro de los territorios.

De esta manera, la estrategia de comunicaciones fortalecera las capacidades de las comunidades y
sus iniciativas a nivel territorial, teniendo en cuenta sus cosmogonias, planes de vida, valores y
protocolos particulares, resaltando en todas las comunicaciones el rol que han desarrollado en la
construccion de paz y posicionando a los grupos meta, como agentes econémicos de desarrollo
local.

Adicionalmente, a través de las acciones y productos de comunicaciéon se hara evidente la
necesidad y la importancia de la implementacion del Acuerdo de Paz en los territorios,
especificamente en el punto 1 del acuerdo, con un enfoque de los mensajes hacia las
oportunidades que su implementacidn trae a las comunidades, buscando de igual manera la
integracién de las zonas rurales, a través de la resignificacion de los territorios objetos de la accidn
y la transformacidn de imaginarios negativos, hacia un reconocimiento del potencial de desarrollo
que poseen estos territorios.

Asi mismo, esta estrategia también deberd responder a las necesidades en torno a
comercializacién y posicionamiento de los productos y emprendimientos del colectivo meta del
proyecto. En este sentido, los mensajes que se difundiran resaltardn como elemento diferenciador
el caracter social del producto, que se relaciona con quiénes lo produjeron, bajo qué condiciones y
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porqué fue producido de esta manera. El narrativo creado alrededor del producto serd uno de los
puntos clave al momento de la comercializacidn y de encontrar un nicho de consumidores.

Por ultimo, esta estrategia de comunicaciones tendra como finalidad dar a conocer el compromiso

de la Unidn Europea y de los paises cooperantes en el Fondo Europeo para la paz en Colombia, con
la construccion de paz en Colombia.
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A nivel territorial el proyecto se estard desarrollando en 16 municipios del suroccidente
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colombiano (Narifio y Putumayo). Lo extenso del territorio y la ubicacién remota de muchas de las
comunidades, plantea retos a nivel comunicacional en materia de visibilidad y acceso a canales de
comunicacion al interior de los territorios.

Al mismo tiempo, las condiciones de seguridad en el territorio son complejas, por ejemplo, en el
pacifico narifiense, una de las zonas de influencia del proyecto, el conflicto armado sigue estando
activo con la participacion de disidencias de las FARC, las BACRIM y otros grupos armados no
identificados, quienes estan disputando el control del territorio. Esto supone un reto debido a que
muchas de las lineas de trabajo de Rural Paz, guardan relacién directa e indirecta con varias de
estas problematicas territoriales, razén por la cual la comunicacién desde ICCO y desde los socios
en Rural Paz debe ser asertiva, velando por la seguridad de quienes participan en los productos y
acciones de comunicacién, asi como de los profesionales que hacen parte del proyecto. De igual
manera, se buscarad la articulacion con otras organizaciones que tengan influencia en la zona.

El consorcio implementador de ‘Rural Paz: Territorios y construccion de Paz’, esta integrado por
organizaciones con distintas capacidades de participacion e involucramiento en procesos
nacionales de empoderamiento econémico y construccion de paz.

ICCO Cooperacidn, organizacidon no gubernamental holandesa con mas de 50 afios de trabajo a
nivel global, ejerce la coordinacién general del proyecto. En Colombia cuenta con mas de 25 afios
de experiencia, generando sinergias entre actores locales para la promocién del desarrollo
sostenible (organizaciones de la sociedad civil, empresa privada, organizaciones de pueblos
indigenas, afro y de base comunitaria, academia, sector publico, entre otros). Algunas de las
organizaciones del consorcio han trabajo anteriormente con ICCO en procesos de construccion de
paz y empoderamiento econdmico en otras iniciativas.

El presente plan de comunicacidn y visibilidad traza los principales lineamientos y actividades con
las que se reforzara (desde la gestion estratégica de la comunicacidn) el cumplimiento de los
objetivos de este proyecto ya proyectados. Cada organizacién cuenta con distintos niveles de
recursos y experiencias. En la siguiente tabla se presenta informacién de diagndstico sobre estas,
con el fin de analizar el potencial “rol” de cada una de ellas en la implementacién de este plan.

Esto resulta importante para determinar aspectos como el nivel de visibilidad y presencia a nivel
local, regional e internacional, se valord la existencia o no de plataformas de comunicacion,
interacciones en redes sociales y menciones en publicaciones.

RECURSOS Y EXPERIENCIAS EN COMUNICACION
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Presencia de
Personal | fmarca . . Red de
e / visibilidad en Experiencia en . .
L Especializado - Comunicadores | Algunos Hitos
Organizacion web & redes campafas o
. Comunitarios
sociales
Local | Reg | Int. | Local | Reg | Int. | Local | Reg | Int.
Carbon
PAX X X X X X X Ensangrentado
RESGUARD
O PIGUAMBI X
PALANGALA
CETEC X X
Hacen parte de la
JUSTAPAZ X X Red de Emisoras
Comunitarias
TRUVALU X X X
Campafia Asi
ICCO X X X X X X sabe mi Tierra
(Colombia)
RENACER X X

A partir del analisis FODA aplicado a los recursos y experiencias en comunicacion de las
organizaciones del consorcio, proponemos cémo potenciar las fortalezas y oportunidades del
grupo, de cara a la definicién de acciones de comunicacidn para este proyecto y, para definir
gué organizacién es la mas indicada para desarrollarlas.

FORTALEZAS

MANTENER las
fortalezas

DEBILIDADES

CORREGIR las
debilidades

La mayoria de organizaciones cuenta con
plataformas de comunicacion y reconocen
la importancia de las actividades de
comunicacion para potenciar el impacto
del proyecto.

Dos organizaciones tienen experiencias
consolidadas de comunicacién y cuentan
con experiencia en temas de incidencia.

El proyecto aborda temas relevantes,
coyunturales, con un enfoque innovador y
con potencial para marcar tendencias y
movilizar a la opinién publica.

Potenciar las alianzas y
ampliar la red de
contactos de
organizaciones, asi
como también sus
plataformas de
comunicaciéon ya
establecidas.

Aprovechar la opinion
favorable alrededor de
los acuerdos de pazy la
cultura de paz que
existe en diferentes
plataformas.

Trabajar en conjunto

La mayoria de las
organizaciones cuentan con
un profesional en
comunicacion solo medio
tiempo o este profesional
debe cumplir con las
necesidades
comunicacionales de toda la
organizacion.

Lograr una participacion
activa de los socios que
carecen del personal de
comunicaciones, en las
acciones de comunicacion.

Lograr una buena
articulacion entre los
profesionales en terreno
gue recorren el territorio
para el envio de
informacion, asi como la
creacion de redes de
comunicadores
comunitarios que pueden
apoyar esta recoleccion.

Contrarrestar
limitaciones de recursos
humanos a través de
estrategias de
comunicacion sencillas.
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con estas
organizaciones para el
desarrollo de acciones
de comunicacién
teniendo en cuenta sus
aprendizajes y
experiencias previas.

Visibilizar en las diferentes
plataformas los temas
novedosos que hay al
interior del proyecto que no
solo se relacionan con
temas del punto uno del
Acuerdo.

Las opiniones tanto
favorables a nivel local y
nacional como desfavorables
alrededor del Acuerdo de
Paz y sus actores.

El tamafio del territorio que
abarca la accion puede
aumentar los retos a la hora
de recopilar y transmitir
informacién.

Transmitir mensajes
desde las experiencias
de las comunidades,
evitando tomar partido
por posiciones politicas.

Trabajar de forma
articulada con otros
actores que se
encuentran en el
territorio para ampliar el
impacto y la difusién de
las acciones.

OPORTUNIDADES

EXPLOTAR las
oportunidades

AMENAZAS

AFRONTAR las
amenazas

Las organizaciones conocen los
territorios y tienen contactos estratégicos
con potencial para influenciar.

Presencia en redes de comunicadores
comunitarios por parte de algunas
organizaciones.

La apertura de las autoridades locales a
colaborar y sumar esfuerzos en el
marco del proyecto.

Involucrar a la red de
comunicadores
comunitarios para
garantizar visibilidad de
la accion en las
comunidades en las
que se desarrolla el
proyecto.

Abrir espacios de
didlogo y comunicacion
fluidos entre las
autoridades locales y el
proyecto, para la
posible articulacion de
actividades y otros
actores en los
departamentos.

Existen diferencias
sustanciales entre las
organizaciones en
cuanto a capacidades y
recursos de
comunicacion.

A nivel de seguridad, los
territorios de incidencia
del proyecto aun cuentan
con presencia de grupos
armados ilegales, por lo
que la visibilidad y los
mensajes que se
transmitan de lideres y
lideresas en el marco del
proyecto, puede poner en
riesgo sus vidas.

Establecer y usar una
linea grafica atractiva
para las audiencias,
representativa de
todos los miembros del
consorcio, sencilla de
utilizar para todos los
socios y que evidencie
el aporte de la UE y de
sus contribuyentes.

Mensajes claros y
cuidadosos que hablen
de las oportunidades a
nivel econémico y
desarrollo local que trae
la paz a las
comunidades, sin tomar
partido por alguno de
los actores ahi
involucrados ni
mencionar temas
relacionados con
sustitucién de cultivos
ilicitos.
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gue a partir de procesos de desarrollo local construyen paz en sus territorios.

e Mejoramiento en la difusion interna sobre las actividades que se realizan en el proyecto.

e Visibilizacién de los actores y su trabajo en el territorio, asi como de sus propuestas tanto
econdmicas como politicas y sociales para permanecer en él.

e Mayor y mejor entendimiento sobre el rol de organizaciones de mujeres, comunidades
indigenas, afrodescendientes y campesinas y de las y los jovenes, como agentes que
contribuyen decisivamente en la construccidon de paz, desde la permanencia y gestién de
su territorio.

e Visibilizacién de los impactos positivos en las comunidades y de las oportunidades que ha
abierto el acuerdo de paz en los territorios.

e Resignificar positivamente las percepciones y opiniones sobre los territorios mas afectados
por el conflicto armado en estos departamentos.

e Potenciar el acceso a nuevos mercados.

e Fortalecimiento a los procesos de comercializacion y de turismo comunitarios.

e Sensibilizacién sobre la importancia de la participacién de las y los jovenes, organizaciones
de mujeres, comunidades indigenas, afrodescendientes y campesinas en la construccion
de paz.

e Inclusién de las acciones de las y los jovenes, organizaciones de mujeres, comunidades
indigenas, afrodescendientes y campesinas en las agendas publicas informativas.

e Influencia en los tomadores de decisidn para que las politicas y practicas en los territorios
coadyuven a su desarrollo econémico.

e Consolidacion de alianzas estratégicas con actores clave que contribuyen la difusién y
posicionamiento de las y los participantes del proyecto como actores econémicos rurales
empoderados econdmicamente a partir de su posicion y liderazgo en las cadenas
agroalimentarias y sus emprendimientos.

e Promocidn de la participacién en las cadenas agroalimentarias como una oportunidad de
mejorar las condiciones econdmicas y sociales de las comunidades en esta regién.

e Promocidn y difusién de los emprendimientos a nivel gastrondmico, turistico y productivo,
desde una perspectiva comercial.
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Territorios: En donde se desarrolla la accion, para que las comunidades que apropien y
participen de forma directa o indirecta en el proyecto y para generar un ambiente
favorable a la paz y la reconciliacidn en los territorios.

Autoridades locales, regionales y nacionales, tomadores de decisidon, influenciadores y
demas: con el fin de lograr apertura de espacios de decisidon para las y los jévenes, los
grupos étnicos y de mujeres y para sus propuestas.

Medios de comunicacion: con el objetivo de influenciarlos para que incluyan la voz y la
posicidon de los y las jovenes, las organizaciones de mujeres y las comunidades indigenas y
campesinas en sus agendas informativas.

Opinidn publica en general: con el objetivo de generar un cambio de percepcién desde y
hacia los territorios del proyecto, los y las jovenes, las organizaciones de mujeres y las
comunidades indigenas y campesinas que lo habitan, asi como apoyo a sus proyectos.
Empresado del sector del sector agroalimentario, gastrondmico y de hospitalidad y
consumidores finales: para lograr cambios en su percepcién, de forma favorable, hacia los
productos e iniciativas y promover alianzas que favorezcan a los procesos de
comercializacién y los emprendimientos de los y las jovenes, las organizaciones de
mujeres y las comunidades indigenas y campesinas en ambos territorios.

SEGMENTACION GEOGRAFICA: de forma general los municipios pertenecientes al proyecto y
aledafios y en especifico las principales ciudades en ambos departamentos: Pasto, Ipiales, Mocoa,
Orito, Puerto Asis y de forma mas amplia, Narifio, Putumayo y Cundinamarca.

SEGMENTACION DEMOGRAFICA: hombres y mujeres entre 18 y 35 afios. Para cada uno de los
componentes de esta estrategia se deberd hacer esta segmentacion demografica y psicografica de
las audiencias.

SEGMENTACION PSICOGRAFICA: de forma general personas interesadas en apoyar iniciativas de
jovenes, comunidades indigenas, campesinas y afrodescendientes. Para cada componente se
deberd hacer esta segmentacién de acuerdo a las actividades a realizar.
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o Sensibilidad acerca de la importancia de la paz y de la reconciliacién en los territorios del
proyecto.

o Reflexién y andlisis en torno a la importancia del derecho de las comunidades a vivir en
paz y sobre la necesidad de generar oportunidades econdmicas efectivas en los territorios
mas afectados por el conflicto armado, especificamente en los municipios en los que tiene
accion Rural Paz.

o Reconocimiento real y efectivo de las y los jovenes, organizaciones de mujeres,
campesinos e indigenas como agentes capaces de decidir sobre sus territorios.

o Cambio de la percepcion sobre los territorios mas afectados por el conflicto armado, en
los municipios en los que tiene accion Rural Paz, y sus habitantes, para que ahora sean
como actores econdmicos potenciales para el desarrollo econémico local, desde una
perspectiva social, politica y cultural.

o Contribucion en la creacion y fortalecimiento de canales de mercado para las cadenas
agroalimentarias, los emprendimientos y el turismo comunitario en los territorios.

o Despertar el interés de la opinién publica general hacia los territorios mas afectados por el
conflicto armado, especificamente a los municipios en los que tiene acciéon Rural Paz,
temas de turismo.
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A nivel discursivo Rural Paz utilizard este mensaje en eventos publicos organizados por
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“Rural Paz es un proyecto implementado por ICCO Cooperacion, junto
a un consorcio de socios colombianos y holandeses (PAX Holanda; CETEC; MANQ’A;
JUSTAPAZ; RENACER; Truvalu), quienes a través de diferentes actividades le apuestan a
la creacion de nuevas oportunidades para la generacion de ingresos, la participacion
de las comunidades en la planeacion territorial y el fortalecimiento organizativo, como
acciones fundamentales para promover la paz en los territorios”.

e Estos son territorios en donde la paz ha traido mas oportunidades.
e El respeto por las diferencias y la reconciliacidon al interior de las comunidades son
aspectos claves para construir paz en los territorios.

e La paz abre las puertas para que las comunidades exploren las oportunidades de
desarrollo econémico local en sus territorios: cultivando y vendiendo productos,
promoviendo el turismo, entre otros.

e Es indispensable que las y los jovenes, las organizaciones de mujeres, las comunidades
indigenas, afrodescendientes y campesinas, participen en las decisiones que afectan a su
territorio, ya que son ellos quienes conocen las verdaderas problematicas y necesidades.

En las subsecciones posteriores se detallardn los mensajes claves para los componentes de
comercializacidn y turismo.

e Los productos que se comercializan en Rural Paz son la apuesta de productoras y
productores campesinos, en las comunidades mas afectadas por el conflicto armado, para
salir adelante y reconstruir sus vidas en sus territorios.

e Estos productos, fueron trabajados de forma amigable con el medio ambiente, contienen
menos productos quimicos y fueron producidos por productores a pequeiia escala de las
zonas mas afectadas por el conflicto armado en Narifio y Putumayo.
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e (listo/a para vivir la tradicidn, cultura y naturaleza del suroccidente colombiano? {Narifio
y Putumayo te esperan!

e Ancestralidad, gastronomia y aventura te esperan en las montafias andinas y bosques
tropicales en Narifio y Putumayo.

A medida que se desarrolle este componente se necesitaran definir mensajes de promocién del

turismo para cada departamento, que exalten aquellos atributos turisticos que se quieran
promocionar.
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Visibilizar y posicionar a las comunidades que participan en el proyecto como agentes
empoderados que a través de iniciativas econémicas contribuyen al desarrollo local y a la
construcciéon de paz en sus territorios.

e Desarrollar acciones de sensibilizacion e informacién que visibilicen las iniciativas de
construcciéon de paz de las y los jévenes, comunidades indigenas, campesinos, campesinas
y grupos de mujeres, que participan en el proyecto.

e Sensibilizar a la opinién publica sobre la importancia de la construccidon de paz en los
territorios.

e Visibilizar y promocionar las cadenas de valor y los emprendimientos de las y los jévenes,
comunidades indigenas, campesinos y campesinas y grupos de mujeres, que participan en
el proyecto.

e Visibilizar y promocionar las iniciativas de turismo que desarrollan las comunidades en el
territorio.

e Visibilizar como la Unién Europea y sus ciudadanos contribuyen a la implementacion del
Acuerdo de paz en Colombia.

a. Organizar y articular con otros actores en el territorio eventos publicos y privados
(concursos, muestras artisticas, conversatorios, etc) para la difusion y posicionamiento de
los objetivos y apuestas del proyecto.

b. Generar alianzas con actores claves dentro de los territorios (agencias de viajes, sector
hotelero, etc) para promover una cultura de paz y las iniciativas productivas, de turismo y
de emprendimiento de las y los jévenes, grupos de mujeres y comunidades indigenas.

c. Disefar una linea de comunicacién digital para posicionar las iniciativas y apuestas del
proyecto en redes sociales.

Alianza con la red de emisoras comunitarias en los territorios: para la difusion de mensajes
enfocados a la promocion de una cultura de paz y reconciliacién en los territorios, asi como para
difundir informacién sobre eventos y promocidn de los emprendimientos, realizados en el marco
del proyecto en la region. Estos productos se realizardn en coordinaciéon con los socios del
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consorcio, en especial con las organizaciones que tienen mayor experticia en el tema que son Pax

y Justapaz.

Para Putumayo se buscara la articulacion con CANTOYACO, la red de emisoras comunitarias del
Valle del Sibundoy cuyos contenidos tienen fuerte énfasis en temas de construccion de paz con
iniciativas promovidas por niias, niflos, adolescentes y adultos. Las emisoras que hacen parte de
esta red se encuentran en varios de los municipios de influencia del proyecto.

En Narifio se buscara alianza con la RED SINDAMANOY, red de emisoras comunitarias que tienen
sintonia en las zonas de incidencia del proyecto en este departamento. Sus contenidos son
diversos, van desde programas para la cultura de paz, hasta informativos.

Se explorard la posibilidad, con ambas redes, de participar y/o abrir espacios radiales en los que
participen, el grupo de comunicadores que se han formado en el diplomado de periodismo radial
de paz, que los realiza uno de los socios del consorcio. Estos mensajes deberan ser traducidos a las
lenguas indigenas de las zonas de incidencia del proyecto, para su difusién en las emisoras
comunitarias de estos territorios.

En el marco de estas alianzas se desarrollaran los siguientes productos, que buscaran sensibilizar e
informar al publico sobre procesos de reconciliacion, métodos de participacién ciudadana y puntos
clave para la resolucidn pacifica de conflictos.

a. Produccion y emision de cdpsulas de 45- 50 segundos: Se produciran entre 7 y 10
capsulas con mensajes claves alrededor de temdticas cdmo: convivencia, resolucion
pacifica de conflictos, respeto, oportunidades en los territorios y participacion.

b. Produccién y emisidn de 3 programas: con una duracién de 10 o 15 minutos, se proponen
los siguientes temas, que hacen parte de los ejes centrales de Rural Paz: 1. Programa de
entrevistas - Historias que inspiran: de personas o colectivos al interior de las
comunidades, quienes desde diferentes ambitos aportan al desarrollo y la convivencia en
los territorios, con la intencion de visibilizar estos casos de éxito y/o buenas practicas que
existen al interior de las comunidades; 2. Programa de debate: En donde miembros de las
comunidades y académicos discutan sobre alguno de los temas fundamentales para el
desarrollo del campo; 3. Programa con jovenes: en donde se hable con ellos acerca de las
iniciativas que tienen en sus territorios, seran iniciativas o historias de buenas practicas
lideradas por los jévenes de los territorios.

c. Apoyo a la difusion de las iniciativas con capital semilla del diplomado de periodismo
radial para la paz: a través de una alianza con emisoras comunitarias se buscard ampliar la
difusion de estas iniciativas al interior e incluso fuera de los territorios de incidencia del
proyecto. Se buscara la articulacién con otras redes de emisoras fuera del territorio para la
difusién de estos contenidos.

De igual forma en el marco de estas alianzas de divulgardn mensajes para convocatoria de los
procesos de formacion en gastronomia y hospitalidad y difusion de los mercados.
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Instalacion ‘Postales desde Narifio’ y ‘Postales desde Putumayo’: La premisa de esta actividad

serdn postales enviadas por jévenes, mujeres y campesinos desde el campo (los municipios que

tiene incidencia el proyecto) a las personas en la ciudad. Para la instalacién se hara un tunel en
acrilico transparente, en su interior se colgaran, a diferentes niveles, sobres de colores con las
postales, las personas entrardn al tunel y podran escoger y se podra llevar uno o mas sobres, cada
color tendra una historia diferente. Habra instrucciones al iniciar y finalizar el tunel.

Las postales estardn compuestas por dos elementos: en la primera cara habra una ilustracién a
color de una persona o de uno de los territorios; en la segunda cara habrd una frase o una historia
corta en la que él o la protagonista le cuente al lector: cémo ha vivido su territorio la paz, cuales
son sus suefos en su territorio y qué estan haciendo ellos en él para contribuir a su desarrollo.
Estas tendran que ser historias y/o frases emotivas, que despierten sentimientos en el receptor. Al
final de la frase estard en lugar desde donde se envié la postal y habra una pregunta que interpele
al receptor, por ejemplo: ¢Y ti como ves el futuro? éy tl qué suefias? La intencidn es que estas 15
historias partan desde lo personal hacia lo colectivo.

Al finalizar el tunel se seleccionaran a algunos de sus participantes y se grabard en video sus
opiniones acerca de las historias y/o sus respuestas a esas preguntas que estan planteadas en las
postales.

Los tuneles se ubicaran en varios puntos estratégicos de Pasto y Mocoa y estaran rodeado de
piezas que invitaran a los transeulntes a entrar y explorar los sobres.

Para la seleccion de historias se coordinard con los socios un mapeo previo al interior de cada uno
de sus componentes con el fin de tener variedad en estos relatos, que vayas desde casos de éxito
en torno a la construccidn de paz como historias relacionadas con el desarrollo de los territorios.

Se buscaran alianzas con universidades en ambos departamentos (Universidad de Narifio,
Cooperativa, Mariana, CESMAG, Auténoma de Narifio, Politécnico Grancolombiano, Instituto
Tecnolégico del Putumayo) para que estas exposiciones sean exhibidas al interior de sus
instituciones con el fin de sensibilizar a la poblacién joven. Se explorara la posibilidad de realizar
las mismas exposiciones al interior de otras universidades en diferentes ciudades.

Esta actividad busca sensibilizar a las personas en las ciudades acerca de la importancia de la paz
en los territorios y de las oportunidades que existen en los mismos.

Microteatro callejero para la promocién de la construccion de paz: Serdn 3 obras de 10- 15
minutos, que recojan las historias y/o los testimonios (en positivo) alrededor del acuerdo de paz,
una de las obras puede hablar del proceso de reincorporacién de un excombatiente a su
comunidad indigena de origen; la otra puede hablar del retorno al territorio y la uUltima puede
hablar de la importancia para las victimas de la verdad de los hechos en el marco del conflicto
armado. Se buscara una o dos compaiiias de teatro en los territorios quienes se encargaran de
hacer los guiones y el montaje de las obras.
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Difusidn y convocatoria a los mercados y emprendimientos: a través de la alianza con las redes
de emisoras comunitarias en ambos departamentos se realizara la convocatoria para que el
publico asista a los mercados.

Impresion de material para difusion de los eventos: se disefiaran e imprimiran afiches y volantes
para convocar a las personas a participar en las ferias y mercados que se organicen en el marco del
proyecto.

Articulacion con las estrategias de mercadeo: elaboradas por los socios para la promocién de los
productos y de los emprendimientos. En el marco de estas estrategias se desarrollaran eventos de
promocién en cadenas de supermercados, stands de prueba, entre otras cosas, para los cuales
serd necesario desarrollar una linea grafica con habladores, fotografias, material de muestra y
demas.

Desarrollo de una linea de identidad visual: que serda utilizada en el disefio de los empaques, de
acuerdo a las necesidades de los productos a comercializar, los publicos y a los mercados en los
gue estos se van ofertar. Esta linea serd igual para ambos departamentos y sera utilizada en otros
elementos de promocidn, en el marco de las estrategias de mercadeo propuestas por los socios.

Participacion en eventos municipales y regionales: Se articulara con diferentes actores en ambos
departamentos para coordinar la particién en ferias, mercados y eventos de promocion de sus
territorios. Se hard un mapeo previo de estos eventos para seleccionar aquellos con mayor
visibilidad e impacto.

En estos eventos se promocionaran y comercializaran los productos y los emprendimientos del
proyecto.

Se estara en contacto permanente con las oficinas de comunicaciones y con las secretarias de
cultura de ambos departamentos para la exploracién de posibles eventos en donde se puedan
generar articulaciones con Rural Paz.

En articulacién con los socios, una vez se encuentre mas desarrollado este componente se
disefiaran estrategias adicionales para la promocién del turismo, teniendo en cuenta las
necesidades, las rutas y los recursos disponibles en terreno.
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Incidencia para la produccién de materiales para la promocién del turismo: Busqueda de

articulacién con secretarias de turismo y agencias de viaje departamentales para la inclusién de las

iniciativas de turismo y el desarrollo de materiales de comunicacion para su promocion.

Visitas con medios de comunicacion e influenciadores en temas de turismo: quienes conoceran
las iniciativas, hablardn con sus creadores y las promocionaran a través de sus diferentes
plataformas (escritas y en video).

Participacion en eventos municipales y regionales: Se articulara con las secretarias de turismo,
cultura y cdmaras de comercio en ambos departamentos para coordinar la particién en ferias y
eventos de promocién de sus territorios.

Adicionalmente se hard un mapeo previo, para identificar aquellos que tengan mas oportunidades
de visibilidad e impacto.

En estos eventos se promocionaran las acciones e iniciativas de gastronomia y turismo lideradas
por Anfitriones para la Paz — Mang’a.

Algunos de los eventos mapeados hasta el momento son: El festival de Musica campesina, Feria
del Chontaduro, Festival de la cancién del Putumayo, Pasto Capital Gastrodiversa, Feria de sabores
y saberes y el Carnaval del Fuego, entre otros.

Se estara en contacto permanente con las oficinas de comunicaciones y con las secretarias de
cultura de ambos departamentos para la exploraciéon de posibles eventos en donde se puedan
generar articulaciones con Rural Paz.

Promocion de los cursos de formacidn en ambos territorios: a través de material impreso y de la
alianza con las redes de emisoras comunitarias se buscard promocionar los cursos de formacion en
gastronomia, turismo y hospitalidad, que se dictardn en el marco del proyecto.

Planes de difusién general en fechas emblematicas: Este plan se desarrollard en el marco de
eventos (ferias de comercializacién, ruedas de negocio, foros, difusion de los emprendimientos,
impactos en las y los jovenes que hacen parte del proyecto, campafias, etc) y contara disefio y
envio de invitaciones, notas de prensa, entre otras cosas. De acuerdo con la actividad, la intencion
y la coyuntura se definirdn los medios que se desean abordar.

Herramientas para la difusion de actividades y evento especiales: Se contard con flyers,
pendones, afiches, invitaciones, comunicados de prensa, presentacién en power point y demas

para apoyar la difusién de las acciones en el territorio.

Levantamiento de historias de vida y casos exitosos: A partir de una identificacion previa
desarrollada por los socios del proyecto, se recopilaran historias de vida en formatos escritos y
audiovisuales, para su difusion en medios de comunicacidn, en redes sociales y para su envio al
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donante. Se establecerdn unas fechas, que se coordinaran con las y los encargados del area de

comunicaciones al interior de las organizaciones socias del consorcio, para compartir las historias y
testimonios que han identificado y recopilado de forma individual cada uno de los socios del
proyecto. Estas historias podran girar en torno a practicas positivas de comercializacién, la
situacidn de las comunidades indigenas (Aw3, Inga, Kmensta, Koneguaje y Siona) que hacen parte
del proyecto: sus desafios y cémo estan dando respuesta a ellos.

Manejo de redes sociales: Para difundir algunas de las acciones de Rural Paz se utilizard la pagina
de Facebook de ICCO Cooperaciéon Sudamérica. Se definird un hashtag del proyecto que
acompanara las publicaciones. Se requerird de la colaboracién de los socios para generar el
contenido (fotografias y videos) que mantenga estas redes sociales actualizadas.

Visitas con medios de comunicacidn regionales y nacionales: Viajaran a la zona para la difusién de
historias y testimonios, relacionadas con las iniciativas para la construccidon de paz, las cadenas
agroalimentarias, los emprendimientos y las rutas turisticas seleccionadas por en las comunidades.

Foros y debates: Para difundir los avances del proyecto y para posicionar tenas relevantes en la
agenda con el fin de generar espacios de participacion e incidencia en donde las comunidades
dialoguen con autoridades locales y academia, alrededor de los temas que hacen parte de los ejes
centrales del proyecto, posicionandolos en la agenda publica en los territorios.

Evento de cierre: este evento, a modo de feria/mercado en el que las comunidades y los
participantes exhibirdn sus productos y emprendimientos, tendrd como objetivo mostrar los
resultados, experiencias y aprendizajes al final del proyecto.
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A continuacion, se detallan algunos de los resultados esperados, a partir de la implementacién de
la estrategia y plan de comunicaciones.

o Laaccién es reconocida por las comunidades y tomadores de decision en ambos
departamentos.

o Losylasjovenes, las comunidades indigenas, afrodescendientes y campesinas son
reconocidas como agentes de cambio y constructores de paz en los territorios.

o Se han visibilizado y posicionado en la agenda publica las apuestas y propuestas de las
comunidades objeto de la accion.

o Lasiniciativas econdmicas de los grupos meta se han visto fortalecidas con las acciones de

comunicacion.



