Desarrollo Rural Integral del Guaviare para la Paz

“Caminemos Territorios Sostenibles”
Plan de comunicacion y visibilidad

Introduccion

Sobre el proyecto.

Caminemos Territorios Sostenibles es un proyecto de desarrollo rural integral que tiene lugar en 40
veredas del departamento del Guaviare, Colombia. Su objetivo general es mejorar las
condiciones de vida de la poblacion rural, fomentando el manejo sostenible de los recursos
naturales y del territorio en la regién. Desde esta misma perspectiva, define y establece
programas de nutricion y seguridad alimentaria familiar, asi como modelos més eficientes de
produccion, a nivel ambiental y econdmico, para frenar la deforestacion, permitir un desarrollo
rural sostenible e incidir en la construccion de paz.

Se trata de un proyecto financiado por el Fondo Europeo para la Paz de Colombia, un mecanismo
utilizado en el &mbito de la cooperacion al desarrollo de la Unién Europea, el cual cuenta con el
aporte de sus Estados Miembros y permite canalizar recursos provenientes de otros donantes.
El Fondo trabaja en los siguientes pilares: reconciliacion y disminucion del conflicto,
reincorporacion de las FARC-EP a la vida civil en lo econdmico, lo social y lo politico, inclusién
poblacional (jévenes, mujeres y grupos étnicos), productividad sostenible e incluyente,
institucionalizacion y presencia legitimadora del Estado, y valor agregado de la Unién Europea.

Este proyecto es ejecutado por el consorcio constituido por los socios ONF International, ONF
Andina, Accién Contra el Hambre (ACH), Productos Naturales de la Sabana S.A. (Alqueria), Fundacion
Exito y la Gobernacion del Guaviare.

La zona de intervencion en la que se trabaja concierne cerca de 40 veredas, situadas entre la
microcuenca del Cafio Grande en El Retorno y, hacia el sur, siguiendo las areas fronterizas de El
Retorno con San José del Guaviare, la parte alta de la microcuenca del ltilla, en proximidad a la
zona de ampliacion del Parque Nacional Sierra de Chiribiquete, en Calamar.
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llustracion 1 Zona de intervencion del proyecto "Caminemos, Territorios Sostenibles"

Sobre el plan de comunicacién y visibilidad

El presente plan de comunicacion y visibilidad se basa en los parametros establecidos en el
Manual de Visibilidad Fondo Europeo para la Paz. Asi, los productos comunicativos deben resaltar
cémo las acciones de los proyectos se articulan con los pilares del Fondo Europeo para la Paz
mencionados anteriormente. Desde este mismo punto de vista, este Plan se rige en criterios de
informacion precisa, centrada en las personas, a partir de diagnésticos participativos, adaptada
y respetuosa con diferentes publicos / contextos. El enfoque hace hincapié en el impacto de la
accion sobre las vidas individuales. Se visibilizan las voces de lideres, lideresas y comunidades,
al tiempo que se resalta el valor humano y emocional de los protagonistas del proyecto. Son los
mencionados diagndsticos participativos y la informacion levantada con gente del territorio, los
gue aportaran a que los mensajes transmitidos tengan la carga regional en palabras de las
personas que ahi habitan. Es importante resaltar que la llegada del proyecto al departamento del
Guaviare hace necesaria la generacion de confianza a través de espacios de interaccion con la
comunidad.



Una apropiada estrategia de comunicacion puede ademas lograr la cohesion de las
comunidades, promover la articulacion entre actores del territorio, generar sentido de
pertenencia, respaldo y alianzas, asi como servir de herramienta para garantizar la transparencia
del proyecto y demostrar la eficacia de los aportes de la UE.

Este Plan de Comunicacion y Visibilidad responde de forma transversal a todos los componentes
del proyecto y esta integrado al cuarto componente del proyecto Caminemos Territorios Sostenibles,
Desarrollo Rural Integral del Guaviare para la Paz, y se alinea con los otros cuatro. A saber:

e C1 - Planeacion predial y territorial: Los actores locales (gobiernos y organizaciones
de sociedad civil) contaran con una plataforma de planeacion y seguimiento regional
adaptada al contexto del Guaviare y 400 familias participaran en procesos de planeacion
predial.

e (C2 - Mejoramiento de la seguridad alimentaria y nutricional: Mejoraremos las
condiciones de seguridad alimentaria y nutricional, de acceso al agua segura para 400
familias del Guaviare.

e (3 - Sistemas productivos sostenibles: Implementaremos alternativas productivas en
600 predios 0 espacios comunitarios, en las que se conjugue conservacion, restauracion
e incremento de productividad en espacios ya deforestados para la estabilizacién de la
frontera agricola, con participacion relevante de jévenes y mujeres rurales.

e C4 - Comunicacién y educacion para el desarrollo territorial: Se promoveran
espacios para la reflexion y la participacién de los actores locales con respecto a los
desafios locales para el desarrollo sostenible, las relaciones campo ciudad.

e C5- Acceso al agua segura (WASH): Disefio y adecuacion de sistemas de agua y de
saneamiento basico que cuenten con el fortalecimiento de capacidades para el
mejoramiento de vida digna.

El proyecto y sus logros deben ser comunicados de manera clara, participativa, creativa y
coherente al apoyo y acompafiamiento ofrecido hacia la poblacién.

Se promovera el lenguaje de uso inclusivo y frases que inviten a la accion, asi como imagenes
respetuosas, positivas, alejadas de victimizacion. Todas las actividades y componentes
cumpliran con los manuales de imagen y lenguaje corporativo establecidos por la UE y las
organizaciones que rodean al proyecto. Esto incluye respeto de formas y uso, colores y
diagramacion de logos. El presente documento se debe trabajar articulado al Manual de Imagen
del Proyecto (Guia de Sistema Gréfico) y al plan de programaciéon de publicaciones en redes
sociales. Asimismo, resulta importante tomar en cuenta los insumos del diagndstico sobre
comunicacion realizado en campo, durante el mes de diciembre de 2018, el cual es anexado a
este Plan de Comunicacion y Visibilidad.

Lineamientos clave



Seguridad:

En departamentos como el Guaviare, donde confluyen diversas problematicas y necesidades
urgentes derivadas de los efectos del conflicto armado, ausencia del Estado y fragilidad
ambiental, es relevante pensar que las comunicaciones deben responder también al contexto
particular de la region.

Se contempla la posibilidad de modificar, cancelar o agregar algunas actividades de
comunicacion a lo largo del proyecto por temas de seguridad. Las actividades descritas a
continuacion constituyen el plan de trabajo hacia la comunicacion planificado desde el inicio del
proyecto, lo cual, por proteccion de beneficiarios, del equipo del proyecto o de cualquier persona
involucrada en nuestras actividades nos reservamos la flexibilidad de cambiar.

Canales internos de comunicacién: La persona o personas responsables de la ejecucion del
presente Plan deberdn establecer una comunicacion constante con los representantes de los
departamentos de comunicacion de las organizaciones socias. Se estima necesario un nimero
puntual de reuniones u otros canales digitales de comun acuerdo (chats, correos, carpetas
compartidas, plataformas de seguimiento de proyecto, etc., segun conveniencia), para la
generaciéon de solicitudes de informacion, aprobaciones, consultas de avances del proyecto
(informacién escrita, registro audiovisual o fotografico, historias destacadas de beneficiarios,
bases de datos, etc.) y resolucién de preguntas. A través de dichos canales, se podran activar
protocolos para momentos relevantes para los socios (evento de cierre, visita de medios
importantes a campo, etcétera).

Adicional a esto, se generara un espacio presencial para socializar este Plan con lideres de
equipo de campo y otras personas interesadas dentro del proyecto Caminemos Territorios
Sostenibles. En este espacio se podran generar acuerdos de canales para compartir informacion,
entre otros y alentar a los colaboradores a escribir articulos técnicos y cientificos sobre la
experiencia en terreno.

Se consideraran todas estas acciones como parte de una actividad (A0) de la que forman parte
la definicion de metas, estrategias y diagndstico con socios estratégicos y aliados del proyecto,
asi como la misma elaboracion, conceptualizacion y ajustes del presente plan de comunicacion.



|. Estrategia General de Comunicacion

A continuacién se enuncian los objetivos y publicos de interés del presente Plan de Comunicacién
y Visibilidad.

1. Objetivo general

Definir y orientar las actividades de comunicacion y visibilidad para que contribuyan a los
objetivos tematicos del proyecto Caminemos Territorios Sostenibles. en su zona de intervencion.

2. Objetivos de comunicacion

e Ol - Facilitar la apropiacion del proyecto por los beneficiarios en los diferentes temas del
proyecto.

e 02 - Generar reflexion entre jovenes, educadores, padres y madres de familia, alrededor
de los desafios para el desarrollo local, favoreciendo las relaciones campo-ciudad.

e 03 - Destacar las acciones y alcances del proyecto al nivel local, regional, nacional, e
internacional.

e 04 - Generar informacion periddica de los resultados del proyecto, organizada en funcién
de temas relevantes, a través de canales propios del proyecto.

3. Grupos destinatarios
Publico directo beneficiarios de la zona de intervencion

e P1. Poblacién rural campesinat
Enfasis especial hacia mujeres, asi como jovenes y ex combatientes.

e P2. Organizaciones comunitarias y actores econdmicos del sector agropecuario y del
turismo
Actores econdmicos de los sectores agropecuario, forestal y turistico.

e P3. Instituciones publicas regionales
Actores de la educacién general, autoridades ambientales y de salud. Como entidades
beneficiarias se mencionan las siguientes: Gobernacion del Guaviare, CDA (Corporacién
para el Desarrollo Sostenible del Norte y el Oriente Amazonico - Autoridad ambiental
regional).

Publico indirecto en la zona de intervencion

e P4, Otras entidades publicas, privadas y entes no gubernamentales, con iniciativas en el

1Es importante mencionar que buena parte de la poblacién de la zona de intervencién comprende comunidades con bajos niveles
de escolaridad, factor que debe ser tenido en cuenta en la ejecucion de este plan de comunicacion y visibilidad. Se debe precisar
también que el proyecto DRI Guaviare beneficia a 1000 familias y que de estas, algunas pueden combinar diferentes tipos de apoyo
del proyecto. Se beneficiaran a 400 familias con planeacion predial, 600 con sistemas productivos alternativos / mejorados y 400
integradas al programa de seguridad alimentaria. Asimismo se beneficiaran 200 mujeres gestantes o con nifios menores de cinco (5)
afos recibiendo apoyo y capacitacion en alimentacion. Seran 1200 jovenes capacitados en desarrollo sostenible y 8 establecimientos
educativos con un proyecto de fortalecimiento de la relaciéon campo-ciudad.



departamento del Guaviare.

El proyecto trabajara de la mano con entidades como la Organizacion de las Naciones
Unidas para la Agricultura y la Alimentacion (FAO), Parques Nacionales Naturales de
Colombia, Agencia para la Renovacion del Territorio (ART), Ministerio de Ambiente y
Desarrollo Sostenible, ICBF, SINCHI, SENA, Programa Nacional Integral de Sustitucion
de Cultivos llicitos, proyecto GEF Corazén de Amazonia (Fondo Mundial del Medio
Ambiente), Corporacion para el Desarrollo Integral Sostenible y la Paz (DEISPAZ) y
Hilfswerk Austria International (HWA), Programa REM Visiébn Amazonia, Ministerio de
Ambiente, Agencia de Desarrollo Rural (ADR), Agencia de Reincorporacion Nacional
(ARN), entre otras.

Publico interno

e P5. Organizaciones gestoras del proyecto y socios estratégicos.
Directivos, departamentos de comunicacion de entidades socias, voceras y voceros
(representantes autorizados para hablar con medios de comunicacién), equipo técnico en
campo, entre otros.

Pablico de mayor alcance

e P6. Publico consumidor de medios masivos interesado en temas de paz, activismo y
causas ambientales.
P7. Colectivos interesados en temas de paz, activismo y causas ambientales.
P8. Organizaciones, donantes y aliados a nivel nacional e internacional.
P9. Centros de investigacion nacionales e internacionales, Universidades (SINCHI, U.
Nacional, CIRAD, demas universidades), publicaciones cientificas a nivel nacional e
internacional y sus respectivos consumidores.

4. Conceptos clave

Se definen los siguientes conceptos clave que deben ser tenidos en cuenta para los diversos
publicos, de acuerdo con el objetivo general del plan de comunicacion. Estos deberan ser el eje
fundamental de toda actividad y herramienta ejecutada en los procesos de comunicacion:

e Desarrollo sostenible
e Seguridad alimentaria y nutricion
e Acuerdos de Paz

Los mensajes clave puntuales -segun herramienta, canal y publico- seran mencionados mas
adelante. Estos deberan considerar los conceptos relacionados con los componentes del
proyecto (planeacién predial y territorial, mejoramiento de la seguridad alimentaria y nutricional,
acceso a agua potable, sistemas productivos sostenibles, comunicacion y educaciéon para el
desarrollo territorial), asi como otras tematicas relacionadas con buenas practicas ambientales,
posconflicto, reconciliacion y desarrollo de la region.



Todos los mensajes, tal como se comentd anteriormente, deberan hacer uso del lenguaje
inclusivo de género y cuidar de enfoques diferenciales étnico, geogréfico y etareo. Asimismo,
toda actividad debe estar pensada para garantizar el enfoque de género, étnico, geografico y
etéreo en su implementacion y no sélo exclusivamente en su lenguaje.

Il. Actividades de Comunicaciones

1. Actividades de comunicacion previstas y calendario indicativo

Las actividades que se enlistan en la Tabla #01 son transversales a los componentes del proyecto
y estan relacionadas con procesos generales de comunicacion encaminados a la visibilidad del proyecto.
Por su parte, la Tabla #02, comprende las Actividades de comunicacion para procesos de educacion
ambiental y capacitaciones de otros componentes. Las actividades se relacionardn a sus
responsables. Estas pueden estar generadas tanto por el equipo permanente del proyecto
Caminemos Territorios Sostenibles y la actual agencia de comunicaciones del Fondo de la Union
Europea, como por una agencia de comunicacion y los beneficiarios locales.

Se abarca aqui la Estrategia de asociacion con medios de comunicacion local, regional o nacional, asi
como la Alineacion de objetivos de comunicacion de los co-solicitantes (segin necesidades de los
componentes liderados por ellos). Todas las actividades presentadas a continuacion se
encuentran relacionadas con su correspondiente objetivo especifico y publico, para facilitar la
revision de cumplimiento de metas.

Teniendo en cuenta que el plan de comunicacion debe ajustarse a las diversas areas del
proyecto, se enlistan también las actividades y contenidos especificos segun los cuatro
componentes esenciales de Caminemos Territorios Sostenibles y las etapas que cada uno de ellos
abarca, tal y como esta referenciado en el documento Anexo A.2. Formulario de solicitud completo
- Desarrollo Rural Integral del Guaviare para la Paz que hace parte del convenio T06.24 firmado entre
la Comision Europea vy el solicitante ONF International y los cosolicitantes ONF Andina, Accion
Contra el Hambre, Fundacién Exito, Gobernacion del Guaviare y Alqueria (version de la adenda
del XX de XX de 2019).

El listado completo de las actividades se encuentra en la tabla Anexo 01 - Relacion de actividades,
objetivos, publicos y componentes

Tabla #01: Actividades de Comunicacion para la Visibilidad de Proyecto
AO0: Definicion de metas, estrategias y diagndéstico con los socios estratégicos y los aliados del

proyecto. Esta etapa incluye la redaccion de este plan de comunicacion, y la definicion de la
identidad visual del proyecto.



Descripcion de Actividad

Al. Gestién con medios nacionales, regionales y locales (free press,
pautay piezas comunicativas estratégicas).

Esta actividad incluye la construccién de una base de datos y un contacto
con medios nacionales, regionales y locales -segun frecuencia de hitos y
coyunturas de los componentes- con periodistas especificos en cada medio
de comunicacion mapeado.

La gestion local / regional incluye una (1) sesion de socializacion en la que
se busca dar a conocer a los medios locales y comunitarios el proyecto
Caminemos Territorios Sostenibles. Se abordaran en este espacio las
iniciativas y alcances de mayor impacto en temas de sostenibilidad,
desarrollo y paz. Se pretende que ademas de una apropiacién de la
importancia del proyecto en la regién, se familiaricen con las personas
encargadas de la comunicacién para facilitar la relacion a lo largo del
proyecto. La estrategia de comunicacién con medios comunitarios y masivos
locales y regionales incluye el listado que se presenta en Anexo 02.

Con respecto a los medios comunitarios, se pretende desarrollar espacios
mediaticos para la apropiacion de los contenidos del proyecto con las
comunidades rurales. Es relevante generar espacios que aporten también a
la educacién ambiental desde los medios existentes en la zona de
intervencion. Se le da un fuerte énfasis a la radio por su cobertura e
importancia en la region. Se proponen los siguientes

- Foro/debate: espacios radiales de debate de temas relacionados
con el posconflicto y el desarrollo de la regién. Este tema hace
parte de la estrategia del componente 4 del proyecto. Sera definida
en mas detalles en otro documento especifico de la parte educativa
del proyecto.

- Entrevistas en espacios radiales, televisivos o impresos: se
proponen entrevistas con expertas y expertos (lideres y lideresas
de campo del proyecto) que generen tips de buenas préacticas en
cada uno de los componentes y que permitan ser entrevistados con
dudas de la comunidad (individuos y empresas del campo) sobre
produccion sostenible, manejos de recursos territoriales,
alimentacion, huertas, etcétera. Al mismo tiempo, la persona
entrevistada podra dar cuenta del avance del proyecto.

- Publicidades en emisoras locales sobre los avances del proyecto,
las noticias, convocatorias, concursos, eventos, talleres y mas
generalmente sobre los hitos del proyecto.

En lo posible, también se propondran transmisiones de radio mévil desde
zonas en las que esté implementandose el proyecto. Se incluye aqui también
la gestion de pauta en emisoras locales.

Entre los medios de comunicacién contactados es importante identificar
publicaciones especializadas / cientificas e instituciones académicas en las
gue se pueda difundir informacién técnica del proyecto generada por equipo
técnico y otros expertos dentro del proyecto.

Publico objetivo

P1, P2, P3

Responsables

Agencia de comunicacion

Responsables técnicos

Componente C1,C2,C3,C4,C5
Objetivos 03, 01
especificos




A2. Gestion de alianzas con grandes medios de comunicacion
especializados en tematicas de interés (desarrollo, paz, posconflicto,
ambiente y sostenibilidad) para generacion de contenido exclusivo. Estos
medios de comunicaciébn pueden ser nacionales o franquicias
internacionales. Se puede contemplar difusién con Europa para momentos
puntuales. Es posible apoyarse con aliados (como embajadas y entidades
publicas) en adicién a estos medios de comunicacion para difusion.

Se recomienda generar gestion por lo menos con tres (3) grandes medios.
Revisar Anexo 03, sobre ejemplos de medios.

Se planifica la invitacion de estos medios aliados a visitar la zona de
proyecto. Una visita por cado uno de estos 3 medios cada afio.

Bajo comun acuerdo y parametros establecidos que correspondan a criterios
de la Unién Europea se desarrollaran contenidos escritos y audiovisuales
(ver mas adelante, herramientas y soportes) por los medios nacionales. Esta
actividad posibilitara llegar a publicos amplios y posicionar el proyecto como
referente a nivel nacional e internacional.

Publico objetivo

P4, P6, P7, P8

Responsables

Agencia de comunicacion
(organizacion de las
visitas)

Fondo Europeo para la
Paz, AFD, Embajada de

Francia, Ejército
(contactos con los
grandes medios de

comunicacion)

Componente C1,C2,C3,C4,C5
Objetivo 03
especifico

A3. Generacién de contenido de prensa para difusién del proyecto en
todas sus componentes y etapas (boletines, notas de prensa, entrevistas,
historias de vida, articulos, fotografias, videos cortos informativos).

Se incluye en las acciones de esta actividad: solicitud de informacion al
equipo técnico y produccion de contenidos para_medios de comunicacion
externos y canales propios como redes sociales, pagina web, mailing e
impresos (publicaciones en seccién noticias de pagina web, posts en
cuentas de los socios o de la UE en Facebook, Twitter, Youtube e Instagram,
fotografias, videos). A continuacién, se mencionan hitos o eventos clave de
cada componente, como por ejemplo de contenidos relevantes a difundir, sin
gue eso signifigue limitarse a ellos. Revisar el Anexo 4 Hitos 2019, al final del
documento para mayor informacién sobre los soportes de comunicacién para
cada uno de los hitos referidos. Otras coyunturas pueden tenerse en cuenta
para comunicar:

Planeacion predial y territorial (A3-C1)

- Subida final plataforma FORLAND - aplicacién 1: monitoreo
Deforestacion. Mensaje clave: Entrega de version final de la
plataforma FORLAND a las instituciones que van a trabajar el tema
del monitoreo de la deforestacion. Se explicita como aporta esta
plataforma al desarrollo sostenible y a la paz de la region. Fecha:
12.2019

= Subidafinal plataforma FORLAND - aplicacion 3: ordenamiento
territorial. Mensaje clave: Entrega a actores institucionales la
plataforma FORLAND como una herramienta de toma de decision
sobre ordenamiento territorial. Se explicita como aporta esta
plataforma al desarrollo sostenible y a la paz de la region. Fecha:
12.2019

Publico objetivo

Todos los publicos.

Responsables

Agencia de comunicacion
del proyecto con el apoyo
del equipo técnico vy
socios estratégicos.

Fotografo(a) y videdgrafo
profesional

Componente C1,C2,C3,C4,C5
Objetivo O3y 04
especifico




Planeacion predial de 400 fincas. Mensaje clave: Planificacion de
400 predios con modelos sostenibles y acordes con el estado legal
del territorio . Fechas: 08.2019 y 06.2020.

Mejoramiento de la seguridad alimentaria y nutricional (A3-C2)

Educacion alimentaria nutricional. Mensaje clave: Informacion
sobre sesiones educativas en practicas clave de salud y nutricién,
asi como de la entrega de 300 ejemplares de un Recetario como
producto final para la recuperacion alimentaria del departamento. Se
explicita en este aporte desde la seguridad alimentaria y la nutricion.
Se incluyen historias de beneficiarios (en video). Fechas: 05.2019 /
Recetario 2021

Estudio anemia con Universidad del Bosque. Mensaje Clave:
Difusion sobre los resultados del estudio de causalidad de la anemia
(Act. 2.1.) encaminado al aporte a la region. Fecha: 08.2019
Anélisis de mercados locales. Mensaje Clave: En convenio con la
Universidad de los Andes, se realizara esta actividad para definir
productos potenciales de comercializacion en circuitos cortos.
Destacar la relevancia del E-book sobre las costumbres culinarias y
mercantiles locales, asi como el papel que tiene este libro en la
difusion de la cultura guaviarense. Fecha: 05. Pendiente afio
Entrega de insumos. Mensaje Clave: Informacién sobre entregas de
insumos a las familias beneficiarias en temas de seguridad
alimentaria. Se incluyen historias de familias beneficiarias. Fecha:
07.2019

Implementacién de sistemas de produccién para autoconsumo
y producciéon de excedentes. Mensaje Clave: Informacién sobre la
implementacién de sistemas de autoconsumoen la regién con
énfasis en las particularidades de las siembras, condiciones
ambientales e insumos que posibilitan el logro de mejoramiento de
la seguridad alimentaria y nutricional. Fecha: 09.2019

Cosecha y produccién de alimentos (autoconsumo vy
produccién de excedentes). Mensaje Clave: Primeras cosechas o
aprovechamientos de sistemas pecuarios que aportan a los
beneficiarios en temas de sostenibilidad. Se incluyen historias de
beneficiarios que aportan a la regidon a través de sus producciones
(en video). Fecha: 01.2020

Realizacion de los mercados campesinos. Mensaje Clave:
Organizacion e implementacion de los mercados campesinos,
nuevas oportunidades de mercado por los beneficiarios . Se incluyen
historias de beneficiarios que aportan a la region a través de sus
producciones en video. Fecha: 01.2020

Cierre Resultado 02 - Mejoramiento de la seguridad alimentaria
y nutricional con dimensién territorial. Mensaje clave: Resumen
de logros del componente hacia los beneficiarios en la regién en
materia de desarrollo, sostenibilidad y paz.

Sistemas productivos sostenibles (A3-C3)

Plan de manejo forestal de 5000 validado por la CDA. Mensaje
Clave: Informacion sobre validacion del plan de manejo forestal
sostenible por la CDA como preambulo a la constituciéon de una
cooperativa forestal que aportara a la regién en temas de desarrollo
sostenible desde sus habitantes y la accesibilidad legal al bosque
para su uso sostenible, convirtiendo este recurso en una oportunidad




econdmica. Se incluyen historias de vida de los participantes a la
empresa comunitaria. Fecha: 07.2019

Constitucion de la Cooperativa Forestal. Mensaje Clave:
Informacién sobre la constitucién legal y actividades de una empresa
comunitaria de aprovechamiento sostenible de madera que le
aportara a la sostenibilidad y desarrollo ambiental en la regién. Fecha:
09.2019

Primer aprovechamiento de madera y/o no maderables segln
PMFS. Mensaje Clave: Informacion de como se viene trabajando el
Plan de Manejo Forestal en la extraccion de los productos y
comercializacion. Explicitar aporte en temas de sostenibilidad
ambiental de esta actividad en el departamento. Fecha: 02.2020
Anuncio inversion comin con Visibn Amazonia para
transformacion local de la madera. Mensaje Clave: Difusion de
articulacion con Visibn Amazonia para la creacién y dotacién de un
centro regional de transformacién de la madera. Explicitar aporte en
temas de sostenibilidad ambiental de esta actividad en el
departamento. Fecha: 07.2020

Inversiones en proyectos comunitarios a través de los fondos
concursables. Mensaje Clave: Difusion sobre el apoyo financiero a
terceros a través de las convocatorias destinadas a proyectos
comunitarios de produccion, transformacion, comercializacion en la
region. Fecha: 04.2019, 11.2019, 03.2020, 10.2020

Concurso anual de los proyectos Individuales. Mensaje Clave:
Difusién sobre la organizacion de dos concursos basados en los
resultados de la planificacion predial de los proyectos y que fueron
priorizados en el marco del fondo concursable individual. Se incluyen
piezas para etapa de convocatoria, historias de las organizaciones
comunitarias participantes al concurso y su aporte al desarrollo
sostenible de la regiéon. Fecha: 05.2019, 10.2019, 03.2020

Entrega de la inversion en los fondos rotatorios. Mensaje Clave:
Informacién sobre puesta en marcha de fondos rotatorios como
apoyo a las organizaciones comunitarias y su sostenibilidad
econOmica. Se incluyen historias de éxito de los beneficiarios del
fondo rotatorio (articulos) e informacion sobre las organizaciones
capacitadas que manejan el fondo. Mencionar la responsabilidad de
las asociaciones y sus miembros en la financiacion del desarrollo
local. Fecha: 12.2019, 12.2020

Gira de intercambio Fondos rotatorios. Mensaje Clave: Difusion
sobre visita de miembros de las JAC al Huila con los operadores de
los Fondos Rotatorios. Se incluye registro de seguimiento. Fecha:
06.2019

Siembra de las éreas de restauracion. Mensaje Clave: Informacién
sobre el andlisis de las prioridades de restauracion, primeras
intervenciones, en materia de sostenibilidad en la regién. Fecha:
10.2019

Cierre Resultado 03 - Sistemas productivos sostenibles.
Mensaje clave: Resumen de logros del componente en materia de
desarrollo sostenible y paz con beneficiarios, organizaciones e
instituciones.

Comunicacion y educacion para el desarrollo territorial (A3-C4)

Concursos de proyectos estudiantiles de desarrollo campo-
ciudad. Mensaje clave: Difusion sobre dos concursos dirigido a




jévenes, quienes deben desarrollar sus propuestas en torno a las
siguientes tematicas: turismo local, gastronomia, musica,
produccion agropecuaria, comercio, nuevas tecnologias de la
comunicacion. Se incluyen piezas para etapa de convocatoria.
Fecha: 11.2019, 11.2020

- Dias de sensibilizacién de los alumnos sobre desarrollo
sostenible y reconciliacién. Mensaje clave: En colaboracién con
CDA y deméas entidades, organizacion de actividades educativas
sobre el temas del desarrollo sostenible y la reconciliaciéon. Fecha:
Pendiente.

- Entrega de becas herederos de tradicion. Mensaje clave:
Informacién sobre programa disefiado para que jovenes campesinos
se capaciten en procesos ganaderos y lecheros, para asegurar que
no se pierdan los conocimientos del campo en siguientes
generaciones. Se incluye informacion sobre de candidatos, inicio de
su practica y graduacioén. Fecha: 12.2019

- Debates o foros de discusiéon. Mensaje clave: Informaciéon sobre
actividad. Plantear la importancia de poner sobre la mesa de
discusiones comunitarias las problematicas, necesidades y pasos a
seguir en materia de temas ambientales (deforestacion, areas
protegidas, manejo forestal y trabajo comunitario) en el
departamento. Se incluye material para socializacién, difusion radial
y audiovisual. Fecha: 05.2019, 05.2020

- Debate estrategia de desarrollo amazoénico. Mensaje clave:
difusion de foro sobre ordenamiento territorial, apoyado en el 3r
modulo FORLAND. Se incluye informacion sobre expectativas y
conclusiones del evento en materia del panorama del ordenamiento
territorial para el departamento y el aprovechamiento de recursos
naturales desde el desarrollo sostenible. Fecha: 01.2020

- Cierre Resultado 04 - Comunicacién y educacion para el
desarrollo territorial. Mensaje clave: Resumen de logros del
componente en materia de desarrollo sostenible y de paz con
beneficiarios, organizaciones e instituciones.

En este cuarto componente es importante incluir en la generacion de
contenido de prensa aquellos procesos de educacién ambiental generados
por la CDA que no forman parte de los hitos principales, a saber:

Proyectos Ambientales Escolares-PRAE

Proyectos Ciudadanos de Educacién Ambientales-PROCEDA
Participacion en Instancias de articulacion interinstitucional
Ordenamiento territorial

YLl

Se retomaran algunos de estos procesos del cuarto componente en la
estrategia de intervencion en temas educativos que es un estudio aparte.

A4. Generacion de piezas de promocidn para presencia de imagen
institucional en el territorio.

Impresién o creacién de piezas (camisetas, esferos, gorras) a definir.

Publico objetivo

PS5

Responsables

Agencia de comunicacion

del proyecto
Asistente  logistica
administracion

0]

Componente

C1,C2,C3,C4,C5




Objetivo
especifico

o3

A5. Creacion de videos institucionales. Las acciones relacionadas con
esta actividad incluyen: Levantamiento de informacion (a través de equipo
permanente de Caminemos Territorios Sostenibles). - Preproduccién -
Produccion - Posproduccién y difusiéon (proyecciéon o publicacion en medios
propios).

Los tres videos deben estar pensados mas alla de ser registros audiovisuales
de etapas del proyecto. Se recomienda agrupar en tematicas historias de
vida, transformaciones, eventos, logros, que no den cuenta de un solo

Publico objetivo

Todos, con enfoque en
publico internacional
(P8)

Responsables

Agencia de comunicacion
del proyecto con el apoyo
del equipo técnico y de
terreno del proyecto

Profesional fotografia y

- P . video contratado por
componente. Se sugiere también buscar un tono documental que permita medio de una
contar narrativamente el proyecto. Los formatos de cronica audiovisual y convocatoria.
perfiles son ideales para estos relatos cortos. La comunicacion con
herramientas audiovisuales debe ser enfocada a historias de beneficiarios. | Componente C1,C2,C3,C4,C5

Objetivo 03
especifico
A6. Montaje e integracion de la pagina web de Caminemos Territorios | Plblico objetivo | Todos

Sostenibles al sitio web oficial de ONFA (u otro sitio web de los socios,
segln se estime conveniente).

Esta actividad incluye las acciones de publicacién, actualizacion (en las
secciones que asi lo requieran) y administracion general. (El disefio no se
incluye en esta actividad)

Responsables

Agencia de comunicacion
del proyecto

Con el apoyo del equipo
técnico del proyecto

Componente C1,C2,C3,C4,C5
Objetivo 01,03y 04
especifico

A7. Ejecucién de publicacién, administracion, andlisis y seguimiento de | Publico objetivo | Todos

redes sociales. Se trabajara a través de una cuenta propia al proyecto por
las redes sociales siguientes: Facebook,Twitter. Las publicaciones también
incluyen seguimiento a cuentas de redes sociales de socios estratégicos,
aliadas y beneficiarias para garantizar la réplica de informacion.

Es vital en cada publicacion incluir las
#FondoEuropeoparalaPaz -
#CaminemosTerritoriosSostenibles

siguientes  etiquetas:
#Europacreeencolombia

Anexo 05: Plan de redes sociales

Responsables

Direccion del proyecto

Componente C1,C2,C3,C4,C5
Objetivo O3y 04
especifico

A8. Sistematizacion del proyecto.

Sistematizacion de las actividades del proyecto a manera de una memoria,
la cual generara un material escrito para soporte impreso, se generara un

Publico objetivo

Todos, con énfasis en
organizaciones P1, P2,
P3, P4, P7, P8.




material escrito en soporte impreso, en donde se vean reflejados los
alcances del proyecto asi como el impacto que ha tenido, tanto en la
comunidad como en el medio ambiente.

Serd entregado a organizaciones civiles, beneficiarias, aliadas e
internacionales, para facilitar su consulta, de modo que dicha documentacion
refuerce conocimientos en su publico.

Responsables

Agencia de comunicacion
del proyecto

Con el apoyo del equipo
técnico, de la direccion
del proyecto

Si necesaria (segun el
formato escogido), se
contratard un proveedor
especializado.

Componente C1,C2,C3,C4,C5
Objetivo 01, 03
especifico

A9. Evento de cierre de proyecto.

Asamblea general en la que se expondran los logros e impactos del proyecto
Caminemos Territorios Sostenibles. En lo posible, se propone un espacio en
el que se pueda invitar a algunos medios de comunicacion, beneficiarios y
exponer fotos, videos e historias de los habitantes de la region sobre los
cambios en sus territorios.

Las acciones de comunicacién de esta actividad incluyen las etapas de 1)
preparacion, expectativa e invitaciones, 2) el evento mismo y 3) la difusién
posterior del evento.

Publico objetivo

P1, P2, P3, P4, P5, P7,
P8.

Responsables

Equipo permanente de
Caminemos  Territorios
Sostenibles. Difusion,
invitaciones y otros a
cargo de agencia de
comunicacion.

Componente C1,C2,C3,C4,C5
Objetivo 03
especifico

Tabla #02: Actividades de comunicacion para procesos de educacion ambiental y capacitaciones de otros

componentes.

A10. Creacion de piezas de comunicacién para capacitaciones y otros
eventos de cada componente en la zona de intervencion (insumos para
invitaciones, convocatoria, plantilla para presentaciones y soportes
requeridos en espacio, material pedagdégico, folletos informativos).

Publico objetivo

P1, P2, P3, P4

Responsables

Agencia de comunicacion
del proyecto

Componente

C1,C2,C3,C4,C5

Obijetivo
especifico

01, 03




relacionado

All. Desarrollo de concursos de proyectos estudiantiles de desarrollo
campo-ciudad. Concursos anuales dirigidos a mostrar la capacidad de los
jévenes para valorizar los diferentes recursos locales y la construccion de
una identidad territorial. EI concurso estimulara en particular los proyectos
formulados conjuntamente entre establecimientos escolares urbanos y
rurales. Los medios o formatos de las propuestas podran ser diversas:
turismo local, gastronomia, musica, produccién agropecuaria, comercio,
nuevas tecnologias de la comunicacion, entre otras.

Se hace en coordinacion con las secretarias de educacion y ocho (8)

Publico objetivo

P1, P3

Responsables

Equipo técnico
Con apoyo de agencia de
comunicacion del

establecimientos escolares. proyecto
Las acciones vinculadas a esta actividad incluyen:
- Desarrollo de criterios para evaluacion de proyectos
o ok - 7 Componente 04
- Invitacidon a establecimientos educativos, jovenes, padres y madres
de familia.
- Difusion del concurso (etapa de convocatoria) Objetivo 02
- Socializacion y guias para planteamiento del proyecto. especifico
- Curaduria y evaluacion.
- Evento de Premiacion.
- Difusion de evento
Esta actividad se puede modificar segun el disefio de la estrategia de
trabajo en el tema de educacion que se va a desarrollar posteriormente a
este plan de comunicacion.
Al12. Generacidn de contenido educativo y de comunicacion en Publico objetivo | P1

procesos puntuales de educacion ambiental (con énfasis en
poblacion joven).

Apoyo a las estrategias de educacion ambiental desarrolladas por la
Corporacion para el Desarrollo Sostenible del Norte y el Oriente Amazonico
(CDA), con énfasis a las acciones de mitigacion, prevencion de
deforestacion, restauracioén, recuperacion, rehabilitacion de fuentes
hidricas y areas degradadas, se propone la generacion de productos
tangibles sobre los temas de desarrollo sostenible y paz:

e Generacion de material pedagdgico ambiental desde los
jovenes: Se propone que los jévenes generen el disefio y
concepto de una maleta de juegos de educacion ambiental a través
del trabajo con la CDA y sus propios conocimientos, asi como
desde su, interés por ciertos tipos de elementos ludicos en la
regién. Las acciones de esta actividad incluyen el trabajo con una
persona profesional en pedagogia. El disefio final, desarrollo y
entrega de la maleta se llevaria a cabo por un proveedor externo.
El producto final podra ser utilizado en los procesos PRAE con la
CDA.

Responsables

Equipo técnico del
proyecto Caminemos
Territorios Sostenibles,
CDA,

Si necesario, se
contratarad un proveedor
externo para el disefio de
las herramientas y
contenidos.

Componente

C4




Esta parte seré definida en mas detalles en un documento de estrategia de | especifico
actividades educativas que estara redactado posteriormente a este plan de
comunicacion.

Objetivo 01, 02, 03

Para consultar el calendario indicativo fases, ver Anexo #06

2. Herramientas y canales de comunicacion identificados

Se relaciona informacién sobre las ventajas de herramientas especificas en el contexto local. Se
incluyen soportes de comunicacion (incluyendo el tipo y canales de divulgacion)

Tabla #03: Herramientas de actividades de Comunicacion para la Visibilidad de Proyecto

Actividad

Descripcion de herramienta (incluye canal, cuando sea el caso)

Al. Gestibn con medios

nacionales

regionales vy

locales (free press, pauta y

piezas
estratégicas).

comunicativas

Free Press

Creacién de base de datos de periodistas en medios de comunicacion
mapeados.

Para medios locales/regionales: Invitaciones por correo electrénico y llamadas
telefonicas a sesion de socializacion. Disefio Mailing.

Una (1) socializacién en San José del Guaviare.

Para todas las socializaciones, reuniones y capacitaciones del proyecto se
requiere el disefio de una plantilla Gnica que sera compartida (se recomienda
Google Slides o PPT) para ser modificada por los responsables sin perder la
unidad grafica, tipografica y de disefio.

Folletos impresos con la informaciéon general del proyecto.

Publicidad emisoras comunitarias

Emision de contenidos de 45 seg (Cufia, spot o programas ) en emisoras
comunitarias en el que se mencione el nombre del proyecto, el Fondo de la
UE, organizaciones socias en programas de interés comunitario, social,
ambiental, etcétera.

En concreto para el desarrollo de espacios con emisoras comunitarias locales para la
apropiacion de los contenidos del proyecto y piezas comunicativas estratégicas, se
estiman las siguientes actividades:

Entrevistas radiales

Entrevistas para medios impresos

Entrevistas en medios televisivos comunitarios

Foros / Debates en medios radiales.

Generacion de contenido educativo y de comunicacién en procesos puntuales




de educacién ambiental (con énfasis en poblacion joven).

A2. Gestion de alianzas con
grandes medios de
comunicacion especializados
en tematicas de interés

Base de datos de medios que incluya editor / coordinador encargado de la
seccién de interés, para el mapeo de medios de comunicacion especializados
en tematicas de interés (desarrollo sostenible, paz, posconflicto, ambiente y
seguridad alimentar y nutricional).

Reuniones de negociacién y acuerdos editoriales. Se puede ofrecer una
actualizacion regular de informacion sobre historias a utilizar.

Se recomienda tener en grandes medios, por lo menos uno o dos contenidos
anuales de alta calidad y gran despliegue: articulos periodisticos escritos o
audiovisuales en formato de perfil (historias de vida), crénica o reportaje que
relaten los logros en desarrollo sostenible, paz y seguridad alimentar y
nutricion de los individuos y organizaciones beneficiarias del proyecto.
Acuerdo sobre réplica de informacion entre el medio de comunicacion y
medios propios del proyecto.

A3. Generacién de contenido
de prensa para difusion del
proyecto en todas sus
componentes y etapas

Kit de prensa oficial, enviado por correo electrénico, generado a partir de
coyuntura de los componentes. El kit debe incluir 1) nota de prensa para
medios de comunicacién con contacto de persona para ampliar informacion,
2) tres fotografias del proceso a relatar 3) logos de organizaciones. En caso
de video, contactar al periodista para acordar método de descarga o
plataforma en la que estara para visualizacion (no sacrificar la calidad del
video comprimiéndolo para correo electrénico).

La frecuencia de este kit de prensa esta directamente relacionado con las
coyunturas de cada componente. La frecuencia en la cual se realizara estos
kit de prensa depende directamente de los hitos de comunicacién del
proyecto (10 hitos por afio).

Historias de vida. Articulos periodisticos escritos en formato perfil y entrevista
y respectivo registro fotografico sobre individuos, representantes de
organizaciones rurales o colaboradores del proyecto que se destaquen por
sus labores, logros, avances, persistencia o transformaciéon en temas de
desarrollo sostenible, paz y seguridad alimentar y nutricion. Se recomienda
tener una variedad de perfiles en términos de etapas del componente del
proyecto y por caracteristicas demogréficas (étnicas, geogréficas, de géneroy
etarias). Es importante también involucrar historias de excombatientes.

Se propone al menos una (1) historia de vida por componente, para un total
de cuatro (4). Dichas historias de vida (tipo texto) deben tener un cubrimiento
distinto a las que seran cubiertas por los medios aliados, para que con ellos
se tenga un sentido de exclusividad.

Minicapsulas audiovisuales con testimonios, representantes, aliados. Si bien
algunas pueden ser complementarias a las historias escritas, se recomienda
tener una variedad de personas para este material. Estas capsulas deben
servir tanto para difundir en medios de comunicacion, como para rotar en
redes sociales propias del proyecto. Deben estar alojadas en Youtube,
Facebook en alta calidad y en formato corté (Iminuto). Si los medios
requieren el video por otro método, se debe acordar formas de descarga.

Se propone un minimo de seis (6) capsulas en los afios venideros del
proyecto, de tres (3) minutos de duracion maxima cada una.

Boletin digital + Mailing: un newsletter contendra noticias breves sobre los




cuatro componentes que den cuenta de los avances trimestrales de los cuatro
componentes y redirigira a la pagina web donde se podra profundizar la
informacién. Se animara a colaboradores del proyecto a participar escribiendo
notas breves de sus expectativas y experiencias en campo. Todas las notas
pasaran por revision editorial.

Se propone un total de seis (6) piezas. Frecuencia, trimestral.

- Péagina web. Seccion noticias. Las noticias estaran correlacionadas con las
notas breves del boletin y adicionales, asi como con informacién suministrada
por departamentos de comunicacion, lideresas y lideres en campo y
comunidad vinculada a talleres comunitarios de comunicacién. Minimo se
subira una (1) nota breve por mes.

- Publicaciones en cuentas de redes sociales. Se recomiendan Facebook,
YouTube y Twitter, no todas deberan ser actualizadas semanalmente, pero
cada semana si debera haber actualizacion en una o dos de ellas. Deberan
dar cuenta del contenido publicado en la seccidn noticias de la pagina web.

A4. Generacion de piezas de
promocién para presencia de

Se establecera en la etapa de definicidn y ajustes del proyecto la cantidad y tipos de
piezas clave. Se recomiendan las siguientes piezas (algunas también mencionadas

imagen institucional en el | en el Manual de Marca del proyecto):
territorio

o Articulos de oficina: membretes, sobres, folder

o Prendas institucionales: chaleco, cintas de carné, camiseta y gorra.
A5. Creacibn de videos - Cinco (5) videos de alta calidad con una extension de 4 minutos (maximo) que

institucionales.

recojan avances a través de tematicas diferentes de los cuatro componentes
técnicos con testimonios de la poblacién beneficiada.

La realizacién de estos videos se contempla a lo largo del proyecto. El videasta
seleccionado por medio de convocatoria, trabajara el afio entero para poder producir
material audiovisual sobre cada momento clave del proyecto. El seguira algunos
beneficiarios hasta el final del proyecto para generar una continuidad en los videos.

A6. Montaje e integracion de
la pagina web de Caminemos
Territorios Sostenibles

Pagina web articulada a sitio web de ONF Andina. Ademas de las paginas fijas de
informacion general se requiere:

- Material descargable sobre convocatorias vigentes (formatos, términos de
referencia, etc).

- Noticias.

- Material descargable para la comunidad sobre buenas practicas ambientales,
productividad sostenible, seguridad alimentaria, territorio y otros temas de
interés del proyecto (Tutoriales, infografias, videos).

- Material de comunicacion del proyecto (boletin de prensa, folleto, videos etc)

- Link hacia todas las paginas de redes sociales del proyecto

La actualizacion de la pagina se realizard minimo una vez al mes.

A7. Ejecucién de publicacion,
administracion, analisis 'y
seguimiento de redes
sociales

- Publicaciones en cuentas del proyecto y potencialmente en las cuentas de las
organizaciones socias
- Informe de analiticas de las publicaciones de la cuenta del proyecto.




A8. Sistematizacion final del
proyecto.

- Soporte escrito que sera entregado a organizaciones civiles, beneficiarias,
aliadas e internacionales con avances y logros del proyecto.

A9. Evento de cierre de
proyecto.

Herramientas de comunicacion requeridas:

- Invitaciones a organizaciones.

- Pendones

- Proyeccion de videos, fotografias y otros registros durante asamblea
- Nota de prensa para difusion.

Tabla #04: Herramientas de actividades de comunicacion para procesos de educacion ambiental y
capacitaciones de otros componentes.

A10. Creacion de piezas de
comunicacion para
capacitaciones y otros
eventos de cada componente
en la zona de intervencién

Material apoyo comunicativo a eventos y capacitaciones. Se escuchara los
requerimientos de lideresas y lideres técnicos de campo. Se recomiendan:

- Invitaciones

- Plantilla que puede ser usada por el equipo técnico en terreno para

presentaciones con comunidades

- Infografias

- Material audiovisual (si aplica)

- Impresos, folletos informativos

- Pendon del proyecto. (si ha de requerir)

- Boletin para difusion (si ha de requerir).

All. Desarrollo de concursos
de proyectos estudiantiles de
desarrollo campo-ciudad.

- Documento de criterios de evaluacion de proyectos

- Invitaciones a establecimientos educativos, jovenes, padres y madres de
familia.

- Apoyo en socializacion. Se recomienda tener una (1) socializacion con
representantes de establecimientos educativos.

- Difusion a través de Kit de prensa segun Actividad Transversal AT3.
Generacion de contenido para difusion del proyecto en medios de
comunicacion.

- En evento se requieren: Pendén, Discursos.

Al12. Generacién de
contenido educativo y de
comunicacién en procesos
puntuales de educacién
ambiental (con énfasis en
poblacién joven).

Para la generacién de contenido educativo a través de talleres de comunicacion y
apropiacién de conocimientos territoriales.

- Presentaciones, material audiovisual y ayudas didacticas.
- Registro audiovisual y fotografico de todo el proceso.

Para la generacion de contenido educativo (maleta de juegos ambientales) a través
del trabajo con jovenes se estiman necesarios:

Herramientas para elaboracion de los juegos.

Elementos (fichas, figuras, mapas) de los juegos.
Material informativo final sobre juegos (folletos impresos)
Registro audiovisual y fotogréafico de todo el proceso.

I1l. Evaluacion

1. Indicadores por objetivo o grupo




Se tienen en consideracion dos tipos de indicadores: por actividad y por resultados.

La primera tabla da cuenta de los indicadores segun actividades y relaciona aquellas variables
gue dan cuenta de la eficacia de un proceso. Esto es, el grado de cumplimiento del objetivo.
Involucra, entre otros, los siguientes puntos: productos o procesos realizados, usuarios a los que
se dirige (nimero y caracteristicas), objetivos estratégicos (o que se quiere obtener, ampliar,
mejorar) y condiciones de metas (cuando, donde, etc).

Tabla #05: Indicadores segun actividad

Actividades

Indicadores de actividades

Metas

Al. Gestién con medios
nacionales regionales y
locales (free press, pautay
piezas comunicativas
estratégicas).

Responde a: objetivo 03.

1. Namero de medios locales y regionales
contactados para free press

2. Numero de medios nacionales contactados
para free press.

3. Numero de espacios de debate en
emisoras regionales / locales

4. Numero de entrevistas con expertas y
expertos del proyecto en emisoras regionales
/ locales.

5. Numero de piezas de comunicacion,
desarrolladas por habitantes de la region,
sobre la situacion de la region y sus
habitantes en temas de sostenibilidad,
desarrollo y paz a publicar.

Meta 1:
Tres (3) medios locales /
regionales contactados.

Meta 2:
Tres (3) medios nacionales
contactados para free press.

Meta 3:

Cuatro (4) espacios de debate
en emisoras regionales /
locales.

Meta 4:

Cuatro (4) espacios de
entrevistas con expertas y
expertos del proyecto en
emisoras regionales / locales.

Meta 5:

Dos (2) videos cortos, dos (2)
articulos escritos y para ser
publicados en medios locales y
propios del proyecto.

A2. Gestién de alianzas con
grandes medios de
comunicacion
especializados.

Responde a: objetivo 03.

6. NUmero de cubrimientos realizados
durante el lapso del proyecto.

Meta 6:

Dos (2) cubrimientos (indistinto
el formato) por afio, que
involucran visitas del medio a la
region

A3. Generacion de contenido
de prensa para difusién del
proyecto en todas sus
componentes y etapas

Responde a: objetivo 03 y 04

7. Numero de kits de prensa realizados y
enviados a medios de comunicacion.

8. Numero de Historias de Vida (texto escrito
y registro fotografico) de beneficiarios del
proyecto realizadas.

9. Numero de minicapsulas audiovisuales con

Meta 7:
Cinco (5) kits de prensa
realizados en total (como
minimo)

Meta 8:

Cuatro (4) historias de vida
realizada que representan
nuestra intervencion en el
marco de todos los
componentes del proyecto




testimonios de beneficiarios, equipo técnico y
aliados sobre avances del proyecto.

10. NUumero de boletines digitales + mailing
(newsletter) realizados.

11. Numero de notas breves destacadas
como noticia mensuales en pagina web por
mes.

Meta 9:

Seis (6) capsulas como minimo
durante el proyecto, de dos (2)
minutos de duracién maxima
cada una.

Metal0:
Seis (6) boletines digitales /
mailing de difusion

Meta 11:

Minimo una (1) nota breve
destacada al mes en pagina
web, para un total de doce (12)
notas al afo.

A4. Generacion de piezas de
promocion para presencia de
imagen institucional en el
territorio

Responde a: objetivo 03

12. Numero de piezas de promocion
producidas y entregadas segun tipo

Meta 12
30 prendas para equipo técnico
producidas y entregadas.

A5. Creacion de videos
institucionales

Responde a: objetivo 03

13. NUmero de videos institucionales a
preproducir, producir, posproducir.

14. Difusion de videos institucionales.

Meta 13:

Tres (3) videos institucionales
finalizados en alta calidad para
publico internacional.

Meta 14:
Al menos tres (3) proyecciones
de los videos en eventos.

A6. Montaje e integracion de
la pagina web de Caminemos
Territorios Sostenibles

Responde a: objetivos 01, 03 y
04

15. Plataforma web finalizada y al aire
(montada y articulada)

16. Numero de actualizaciones de la pagina.

17. Frecuencia de revision de analiticas
(visitas, tiempo de permanencia en pagina,
clics efectuados, etc).

Meta 15:

Una (1) pagina web articulada
a la pagina principal de la ONF
Andina.

Meta 16:

Una (1) actualizacién cada tres
meses de la seccion noticias,
material descargable y otros.

Meta 17:

Una (1) revisiéon anual de
analiticas de la pagina web
gue sera consignada en el
informe del plan de
comunicaciones.

A7. Ejecucion de publicacion,
administracion, andlisis y
seguimiento de redes
sociales

Responde a: objetivos 03 y 04

18. Numero de publicaciones trimestrales en
redes sociales.

19. Frecuencia de revision de analiticas
(alcance, visitas a pagina, publicaciones,
likes, comentarios).

Meta 18:
Al menos dos (2)
publicaciones trimestrales.

Meta 19:

Una (1) revision anual de
analiticas de redes sociales
gue sera consignada en el
informe del plan de
comunicaciones.




A8. Sistematizacion final del
proyecto.

Responde a: objetivos 01 y 03

20. Numero de productos desarrollados para
sistematizacion de procesos y logros
proyecto (memorias).

Meta 20:
Un (1) soporte que se
producira al final del proyecto.

A9. Evento de cierre del
proyecto

Responde a: objetivo 03

21. Asamblea de cierre desarrollado con
organizaciones socias, representantes de
beneficiarios, algunos medios y aliados
invitados.

Meta 21:

Representacion de los cinco (5)
socios, de las instituciones
beneficiarias del proyecto (al
menos 10), de los
financiadores (2) y de las
personas beneficiarias del
proyecto.

A10. Creacion de piezas de
comunicacion para
capacitaciones y otros
eventos de cada componente
en la zona de intervencion

Responde a: objetivo 01 y 03

22. Numero de capacitacion y talleres con
piezas de comunicacion especificas

Meta 22:
Diez (10) talleres con piezas de
comunicacion especificas

All. Desarrollo de concursos
de proyectos estudiantiles de
desarrollo campo-ciudad.

Responde a: objetivo 02

23. Numero de socializaciones con
establecimientos educativos sobre
parametros del concurso.

24. Numero de concursos por afio sobre
recursos naturales y territorio.

Meta 23:
Tres (3) socializaciones con
establecimientos educativos.

Meta 24:

Un (1) concurso anual para
jévenes sobre recursos
naturales y territorio.

Al12. Generacion de
contenido educativo y de
comunicacion en procesos
puntuales de educacion
ambiental (con énfasis en
poblacion joven).

Responde a: objetivos 01, 02 y
03

25. Definicién de material de comunicacion
ambiental.

Meta 25:

Concepto y disefio de una (1)
maleta de material de
educaciéon ambiental.

Tabla #06: Indicadores segun resultado

Objetivo especifico.

Indicadores de resultados segun objetivo
especifico.

Meta segun indicador

O1 - Facilitar la apropiacion del
proyecto por los beneficiarios
en temas de planeacion
territorial, buenas practicas
ambientales, seguridad
alimentaria, nutricion familiar y

Meta 1: Taller de socializacion
del plan de comunicacion por
el equipo del proyecto
“Caminemos, Territorios
Sostenibles”




sostenibilidad de sus procesos
productivos y comunitarios.

1- El equipo del proyecto esta enterrado de
los mensajes claves y actividades de
comunicacion

2- Numero de iniciativas de educacion
ambiental para jovenes apoyadas en materia
de comunicacion, metodologia y/o material
pedagégico de contenido local sobre temas
de sostenibilidad, desarrollo y paz.

3- Acceso fisico a material informativo y
pedagdgico de refuerzo sobre temas de
desarrollo sostenible, paz y seguridad
alimentaria y nutricién.

4- Acceso digital a material informativo y
pedagdgico de refuerzo sobre temas de
desarrollo sostenible, paz, y seguridad
alimentar

Meta 2:

Al menos tres (3) iniciativas o
procesos de educacion
ambiental son apoyadas para
impactar a mil (1000) jévenes
en ellas.

Meta 3:

Mil (1000) personas tienen
acceso a los materiales
pedagogicos desarrollados y
sistematizacion del proyecto a
través de instituciones aliadas.

Meta 4:

50 visitas a contenidos
pedagogicos sobre desarrollo
sostenible, paz y seguridad
alimentaria y nutricion de la
region alojados en la pagina.

10 descargas de material de
convocatoria a nivel local (por
convocatoria. (eso se medira
con el andlisis anual de visitas
sobre la pagina web)

03 - Generar reflexién entre
jovenes, educadores, padresy
madres de familia, alrededor
de los desafios para el
desarrollo local, favoreciendo
las relaciones campo-ciudad.

5- Participacion activa de jévenes en procesos
de reflexion sobre desarrollo sostenible, paz y
seguridad alimentar y nutricion.

6. Participacion activa de mujeres en
procesos de reflexion sobre desarrollo
sostenible, paz y seguridad alimentar y
nutricion

7- Fortalecimiento en aspectos pedagogicos
sobre temas de sostenibilidad ambiental en
representantes de establecimientos escolares.

Meta 5:

Mil (1000) jévenes y ocho (8)
establecimientos escolares
generan proyectos sobre el
valor de los recursos locales y
la construccion de una
identidad territorial.

Meta 6:

Cien (50) mujeres participan a
espacios de debates, foros de
discusiones

Meta 7:

Ocho (8) establecimientos
escolares capacitados en
aspectos pedagdgicos sobre
temas de mitigacion,
prevencién de deforestacion,
restauracion, recuperacion,
rehabilitacion de fuentes
hidricas y areas degradadas.




O4 - Destacar las acciones y
alcances del proyecto al nivel
local, regional, nacional, e
internacional.

CF indicadores de las actividades A1y A2.

8- Cobertura regional de publico masivo
informado sobre el proyecto.

9- indice de posicionamiento y percepcion
positiva del proyecto en redes sociales

Meta 8:

Mil (1000) personas reciben
informacién sobre las acciones
y alcances del proyecto a
través de medios locales /
regionales y medios propios
del proyecto.

Meta 9:

Diez (10) comentarios positivos
y cien (100) likes en redes
sociales en el primer afio. Al
finalizar el proyecto, mejora en
un 40%.

O5 - Contar con herramientas
informacidn periddica de los
resultados del proyecto,
organizada en funcién de
temas relevantes, a través de
canales propios del proyecto.

10- Distribucién activa de mailing (newsletter)
a manera de boletin digital en una frecuencia
trimestral.

Meta 10:

Seis (6) boletines digitales a
manera de compilado de
noticias sobre resultados y
avances del proyecto son
enviados a publico de interés
durante dos afios de manera
trimestral.

2. Medidas de verificacion/feedback

Se proponen dos medidas de verificacion, ambos deberan estar consignados en informes
trimestrales de ejecucion del plan de comunicacién

e Encuesta de seguimiento de actividades con beneficiarios
e Encuesta de seguimiento con medios de comunicacion contactados.

Adicionalmente los informes analiticos de visitas de la pagina web y de los cuentos en redes
sociales nos podran informar sobre el alcance de nuestra comunicacién en internet,




IVV. Recursos

1. Recursos humanos: rol del equipo técnico, apoyo externo para la comunicacion

Cdémo recurso humano principal, el equipo técnico del proyecto se apoyara sobre una agencia
especialista en comunicacién que debe tener competencia en redaccién, disefio, organizacion
de intercambios con la prensa y en manejo de pagina web entre otros.

Todo el equipo técnico tendra a cargo la produccion de los elementos de base (informacion inicial)
necesarios al trabajo de la agencia de comunicacion sobre la redaccion de noticias o de cualquier
soporte de comunicacion.

Ademas un proceso de validacion de cada soporte de comunicacion debera estar definido desde
el inicio del contrato de la agencia de comunicacion.

2. Recursos financieros: presupuesto disponible para las actividades de comunicacion.

En el archivo de excel adjunto (03 - Equipo humano y Presupuesto - Plan de Comunicaciones
Caminemos Territorios Sostenibles) se presenta el presupuesto desglosado por actividad. Se
incluye una estimacion de costos de adquisicion de productos de comunicacion que podrian ser
objeto de contrataciones ulteriores (ej.: videos, publicaciones técnicas, etc.).
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Anexo 01
Relacion de actividades, objetivos, publicos y componentes

Actividades Objetivos Publico Componente

Al. Gestion con 1 2 3 4 1 2 3 4 5 6 7 8 9 1 2 3
medios nacionales
regionales y locales
(free press, pauta 'y
piezas
comunicativas
estratégicas).

A2.Gestion de 1 2 3 4 1 2 3 4 5 6 7 8 9 1 2 3
alianzas con grandes
medios de
comunicaciéon
especializados.

A3. Generacion de 1 2 8 4 1 2 8 4 5 6 7 8 9 1 2 3
contenido de prensa
para difusion del
proyecto en todas
sus componentes y
etapas

A4. Generacion de 1 2 8 4 1 2 8 4 5 6 7 8 9 1 2 3
piezas de promocion
para presencia de
imagen institucional
en el territorio

A5. Creacion de 1 2 3 4 1 2 3 4 5 6 7 8 9 1 2 3
videos
institucionales.

A6. Montaje e 1 2 8 4 1 2 3 4 5 6 7 8 9 1 2 3
integracion de la
pagina web de
Caminemos
Territorios
Sostenibles

A7. Ejecucién de 1 2 8 4 1 2 S 4 5 6 7 8 9 1 2 S
publicacion,
administracion,
analisis y
seguimiento de
redes sociales

A8. Sistematizacion 1 2 8 4 1 2 S 4 5 6 7 8 9 1 2 S
final del proyecto.

A9. Evento de cierre 1 2 3 4 1 2 3 4 5 6 7 8 9 1 2 3
del proyecto.

A10. Creacion de 1 2 8 4 1 2 3 4 5 6 7 8 9 1 2 8
piezas de
comunicacion para
capacitaciones y
otros eventos de
cada componente en




la zona de
intervencion

All. Desarrollo de
concursos de
proyectos
estudiantiles de
desarrollo campo-
ciudad.

A12. Generacion de
contenido educativo
y de comunicacion
en procesos
puntuales de
educacion ambiental
(con énfasis en
poblacioén joven).




Anexo 02
Sobre medios de comunicacion regionales y locales, con especial atencibn a medios
comunitarios

En Guaviare el 42% de la poblacién vive en municipios en silencio, lugares donde no existen
medios de comunicacion que produzcan noticias locales. Sélo en su capital, San José del
Guaviare sus habitantes tienen una oferta con suficiente informacion local.

De los 14 medios de comunicacion, el 30% son emisoras de la Fuerza Publica. En dos de los
cuatro municipios del departamento, Calamar y Miraflores, estos son los Unicos medios que
existen.

Guaviare tiene problemas estructurales para ejercer el periodismo como la limitacion de acceso
a Internet, pues solamente el 0,6% de la poblacion tiene suscripcion. Estas dificultades de
conectividad son un limitante para la creacion de nuevos medios digitales, que son inexistentes
en este departamento. Ademas, no hay instituciones educativas que ofrezcan capacitaciones en
comunicacion o periodismo.

Tomado de: Cartografias de la informacion - FLIP Centro de Estudios
Fundacion para la libertad de prensa - Colombia
https://bit.ly/2BSZfmg

Medios impresos:

e El papel de mi ciudad
o Sede en San José del Guaviare.
o N° de periodistas vinculados: Uno
o El medio funciona desde 2015.
o Llega alos cuatro municipios, con 50 ejemplares por ciudad. Se reparte cada dos
0 tres semanas.
o Tiene diferentes secciones que cubren espacios informativos, opinidon y espacios
para publicidad paga.
e Periddico El Guaviarense
Sede en San José del Guaviare
N° de periodistas vinculados: Uno
El medio funciona desde 2006.
Cada 15 dias circulan 3.000 ejemplares en el departamento, entre 50 y 100
ejemplares en cada municipio.
o Tiene diferentes secciones que cubren espacios informativos, opinion,
clasificados y espacios para publicidad paga.

O

o

o


https://bit.ly/2BSZfmg

Television

e Canal Regional
Con sede en San José del Guaviare.
El canal tiene una linea politica conservadora. El medio funciona desde 2006.
Tiene cubrimiento en el municipio de San José del Guaviare.
El canal maneja programas de entretenimiento, musicales y de la Gobernacion
del departamento. Tiene un magazin de 2 horas.
e TV Retorno
o El medio funciona desde 2011.
o Tiene cubrimiento en el casco urbano del municipio El Retorno y cuenta con 180
suscriptores.
o Tiene un informativo diario de 30 minutos sobre noticias locales y regionales. El
canal transmite publicidad de caracter institucional, entre ellos del ICFES, la
Alcaldia y la Secretaria de Salud.
e Telecalamar
o El medio funciona desde 2009.
o Cubre en el casco urbano de Calamar y cuenta con 4.000 suscriptores.
o Elcanal no tiene espacios informativos, sus programas propios son de entrevistas,
culturales y de opinion.

o O

o

Emisoras Masivas:

e Caracol Radio (102.3 F.M.)

o Sede en San José del Guaviare.

o Es la emisora de mayor acceso y alcance en la region, a saber: San José del
Guaviare, El Retorno, Calamar y Miraflores, segun informe de diagnéstico. Otros
estudios afirman que llega parcialmente a El Retorno.

Horarios de mayor audiencia: el noticiero desde las 6 a.m. a las 9:00 a.m.

La pauta radial en esta emisora tiene un costo de $40.000 en horario AAA.

N° de periodistas vinculados: Tres

La emisora ha seguido una linea politica conservadora.

El medio funciona desde 2004. Es una emisora filial de Caracol Radio Nacional,
gue enlaza contenidos nacionales y tiene una produccion propia con 4 horas de
noticias locales y 6 horas de programacion musical.

o Ataques a la prensa: Entre 2008 y 2016, los periodistas fueron victimas de mas
de 20 agresiones. La mayoria de éstas fueron llamadas y mensajes con amenazas
de muerte, estigmatizacion y obstruccion al trabajo periodistico.

e Maranduda Stereo (100.7 F.M.):

Tiene cubrimiento en todo el municipio.

Buenos equipos

Pocos contenidos pues la emisora se encuentra quebrada.

N° de periodistas vinculados: Tres

La emisora ha sido un espacio al servicio de la defensa de principios liberales.

o O O O O

o O O O



El medio funciona desde 1998.

Dentro de su programacion tiene 22 horas de musica y un espacio informativo.
Ataques a la prensa: En febrero de 2014, durante las elecciones atipicas para la
revocatoria del gobernador Octaviano Rivera, la Registraduria le neg6 informacion
al medio.

e |avozdel Guaviare 1180 AM - RCN

o

o

o

Sede en San José del Guaviare.

N° de periodistas vinculados: Dos

Filial de Radio RCN Nacional que enlaza con contenidos nacionales. Tiene
produccion propia con espacios informativos y 18 horas de programacién musical.
De manera abierta esta emisora ha mantenido una linea politica liberal.

El medio funciona desde 1996.

Tiene cubrimiento total del departamento en frecuencia A.M.

Emisoras Comunitarias:

e El Retorno Estéreo

o O

o

Sede en El Retorno.

Alcance aproximado de 5 kms2.

N° de periodistas vinculados: Dos

Esta emisora tiene micréfono abierto a las entidades gubernamentales. Uno de
los objetivos es aportar al fortalecimiento de la radio escolar.

El medio funciona desde 2008.

Tiene cubrimiento en el 40% del municipio El Retorno.

En su mayoria, maneja una parrilla musical. Ademas, tiene un espacio de noticias
y espacios enfocados a los jévenes.

e Juventud Estéreo (104.7)

o

o

o

Sede en San José del Guaviare

N° de periodistas vinculados: Cinco

Alcance aproximado de 80 kms2. Estudio de la FLIP afirma que tiene cubrimiento
en el casco urbano de San José del Guaviare. Barrios de alcance: 20 de julio y
San Jorge.

Horarios de mayor audiencia: desde las 8:00 a.m. a las 12m, programa musical.
El Gnico programa informativo son los sabados a las 8 a.m. sobre informacién local
(afirma no ser muy eficiente).

La pauta radial es de $10.000 a $15.000.

El medio funciona desde 1998.

En su parrilla predomina la programacion musical. Tiene espacios para noticias y
espacios institucionales, donde entidades como la Alcaldia, la Policia o la
Gobernacion tienen microfonos abiertos. También cuenta con espacios para
instituciones educativas, organizaciones sociales y espacios religiosos.

Ataques a la prensa: En abril de 2005 uno de los periodistas de la emisora fue
victima de amenazas por parte de un hombre que se identificaba como miembro



de las AUC. En 2010 otro reportero fue victima de una amenaza y un secuestro
simple.

La maxima

@)
@)

o

89.7 FM Emisora Comunitaria del municipio del El Retorno Guaviare

Cobertura del 55% del territorio

Se propone generar debate sobre inclusibn de jovenes, mujeres y ex
combatientes, asi como informacién sobre actividades del proyecto.
https://bit.ly/2EeFWUL

Emisoras Institucionales:

Colombia Estéreo - Emisora del Ejército Nacional de Colombia

o

o

Sede en San José del Guaviare.

La emisora hace parte de la red de 33 de emisoras que tiene el Ejército Nacional.
Este sistema de medios es una herramienta en medio del conflicto armado contra
grupos ilegales; en términos de libertad de expresion le resta pluralidad y
diversidad a las posibilidades que tienen los ciudadanos de informarse.

El medio funciona desde 2001.

Cubre casi la totalidad del departamento, a excepcién del municipio de Miraflores.
La emisora tiene, en su mayoria, una programacion musical, y tiene campafias
educativas y motivacionales.

Colombia Estéreo - Emisora del Ejército Nacional de Colombia.

o

o

Sede en Miraflores

La emisora hace parte de la red de 33 de emisoras que tiene el Ejército Nacional.
Este sistema de medios es una herramienta en medio del conflicto armado contra
grupos ilegales; en términos de libertad de expresion le resta pluralidad vy
diversidad a las posibilidades que tienen los ciudadanos de informarse.

El medio funciona desde 2010.

Cubre el area rural y urbana del municipio.

La emisora tiene, en su mayoria, una programacion musical, y tiene campafias
educativas y motivacionales.

Colombia Estéreo 98.7FM - Emisora del Ejército Nacional de Colombia.

o

o

Sede en Calamar

La emisora hace parte de la red de 33 de emisoras que tiene el Ejército Nacional.
Este sistema de medios es una herramienta en medio del conflicto armado contra
grupos ilegales; en términos de libertad de expresion le resta pluralidad y
diversidad a las posibilidades que tienen los ciudadanos de informarse.

El medio funciona desde 2010.

Cubre el municipio de Calamar, parte del municipio El Retorno y veredas, como
Barranquillita y Puerto Colombia.

La emisora tiene en su mayoria una programacion musical, y tiene campafias
educativas y motivacionales para sus publicos objetivos.

Emisora de la Policia Nacional - 91.7 FM


https://bit.ly/2EeFWUL

o La emisora hace parte de la red de 34 de emisoras institucionales que tiene la
Policia Nacional.
El medio funciona desde 2010.
Cubre casi la totalidad del departamento, a excepcion del municipio de Miraflores.
La emisora maneja, en su mayoria, una programacion musical y tiene campafias
educativas de prevencion.

Radios Escolares:

Jarabu Macano
o Proyecto de la Secretaria de Educacion de la Gobernacién, que da capacitaciones
a jovenes de cinco (5) colegios de San José del Guaviare, en fotografia y video,
en lectoescritura y produccion transmedia. Esta iniciativa, que ha tenido acogida
y que hoy hace parte de los programas de la Secretaria de Educacion, ha
desplegado contenidos producidos por estudiantes de la ciudad, hijos de colonos
y campesinos.
Benposta
o Iniciativa liderada por Patricia Rivera, comunicadora, que plantea la produccion de
radio junto a treinta (30) jovenes de EI Retorno, que se publican en
orionestereo.com, emisora virtual.

Sobre medios digitales

Otros

El 0,1% de la poblacién tiene suscripcion a internet dedicado.

Velocidad: Comparado con Bogota, la velocidad de descarga es entre 50 y 70 veces
menor (0 hasta 90 veces en Miraflores). La velocidad para adjuntar archivos es 110 veces
mas baja.

Existen seis proveedores de internet en el municipio. En tres de ellos se concentran los
suscriptores: Colombia Telecomunicaciones S.A. ESP, GILAT Colombia S.A. ESP y
AXESAT S.A.

Pipe Q_ida
o Youtuber sobre temas ambientales en Calamar, quien publica en Facebook y
YouTube3

La Biblioteca Departamental del Guaviare, en la Institucién Educativa Manuela Beltran y
en la Institucion Educativa Alfonso Lopez Pumarejo, cuentan con equipos de fotografia,
video, micréfonos, luces, etc. Que podrian prestar, pero se debe gestionar con antelacion
y con compromisos de cuidados especificos.



¢:Cuanto cuesta la publicidad?
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Radio comercial
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Anexo 03
Referencias medios especializados en temas de interés

Pacifista

@)

Proyecto disefiado por el capitulo colombiano de VICE, una revista fundada en
1994 en Montreal que hoy es lider global en productos periodisticos para
audiencias jovenes en internet, con presencia en mas de 35 paises.

Se definen como un “proyecto enfocado en contenidos sobre los derechos
humanos y la construccion de paz en Colombia” o “proyecto de contenidos sobre
la terminacion del conflicto armado y la construccion de paz en Colombia”.
Secciones en el medio como ‘Proyecto Coca’, ‘Conflicto’, ‘Bidsfera’, ‘Género’,
‘Lideres’, dan cuenta de la afinidad de tematicas que se comparten con el proyecto
Caminemos Territorios Sostenibles. De hecho, tiene algunos textos que han
abarcado directamente los temas de la sustitucion de cultivos ilicitos en el
Guaviare y la reforestacion.

LEER

VER .
orLOS excocaleros que hoy viven del bosque que

MEMETECA

Andrés Bermidez Liévano - Diciembre 27, 2018
ProyectoCOCA | En el Guaviare, frutas como el asai ofrecen grandes
oportunidades a excocaleros que, a su vez, conservan el bosque amazénico.

EZmmm 6y

Este articulo forma parte de nuestro Proyecto Coca Il — Misién Rural. Para ver
todos los contenidos haga clic aca.

Andrés Berm(dez Liévano
Trocha Ganadera, Guaviare

“Ese allé es un macano. Este de acé, un guamo bonito. Ese, un pavito. Ese
chiquito es el milpesillos. Esta que se enreda una vainilla. Alla un moriche”.

Flaviano Mahecha va recorriendo un claro en el bosque de menos de cincuenta
metros cuadrados. A donde mira, extiende su brazo y sefiala otro arbol cuya
fisonomia se sabe de memoria, como si leyera de una enciclopedia botanica

Trabajan formatos como croénicas, reportajes, entrevistas, investigaciones,
opiniones y documentales.

Para propuestas y comentarios se debe escribir a pacifistacol@gmail.com, o al
editor, Diego Alarcon, a diego.alarcon@pacifista.co.



mailto:pacifistacol@gmail.com
mailto:diego.alarcon@pacifista.co

e Colombia20/20
o Proyecto de El Espectador en alianza con la Unidn Europea; definido como una
“‘campafa pedagogica, participativa e informativa, construyendo pais desde las
regiones (...), que se mueve en tres ejes: contenido periodistico, pedagogia y
encuentros y conversatorios”.

= EL ESI)ECTADOR Siganos en: o o o @
5050 4 T ISPECTADOR B

Construyendo pais

Inicio = Podcast  Politica  Territorio  Justicia = Opinion = Pais = Pedagogia

Construyendo Pais 2020 / Territorio

Un metro de manguera para Escuelas itinerantes de Los retos de narrar la paz en el
los excombatientes de las Farc gastronomia en Narifio y sur del pais
en Manaure Putumayo

o Resultan relevantes las secciones de ‘Territorio’ y ‘Pedagogia’ donde los temas
de defensa de la tierra, comunidades rurales, sustitucion de cultivos, estrategias
educativas ambientales, entre otros resultan temas afines con el programa
Caminemos Territorios Sostenibles.

o Tienen como objetivo “servir de escenario para que las comunidades y
autoridades locales y regionales presenten sus expectativas, propuestas y
experiencias en la construccién de la paz’, lo cual abre la puerta a contar las
historias del proyecto Caminemos Territorios Sostenibles.



e Semana Sostenible y Semana Rural

o Marcas registradas de Publicaciones Semana S.A.

WIosTERIBLE

IMPACTO

El plan Duque contra la
deforestacidn ayuda poco a los
campesinos

Las metas que propone el gobierno en el
Plan Nacional de Desarrollo 2018-2022 para
enfrentar este problema ambiental se
podrian cumplir sin la participacién de un
importante actor: las poblaciones de las
regiones mas afectadas. Analisis.

El fracking esta de vuelta en
Colombia

MEDIO AMBIENTE IMPACTO SOCIAL NEGOCIOS TENDENCIAS OPINION

> VIDEOS B GALERIAS IMPRESA

Pacto Biodiversidad, una iniciativa
por la conservacion

A un clic de distancia puede enterarse de
c6mo cambiando un habito tan
minusculo como desconectar el cargador

Este jueves, a partir de las 2:30 de la tarde, del celular, puede ayudar a conservar una
en la Biblioteca Virgilio Barco de Bogotd, la especie en peligro como el céndor
comision de expertos creada por el andino.

gobierno daré a conocer un informe
preliminar sobre si se debe o no
implementar esta técnica de extraccién no
convencional de hidrocarburos en
Colombia. El debate regresa.

VER MAS

COLUMNISTAS
ALIMENTOS PINION
Inocuidad alimentaria, una - K = Hidoiiaen xpaea
prioridad para el planeta : :

medio funcionar...

Cada afio, en el mundo las victimas por
alimentos contaminados llegan a 420 mil.
Organizaciones como la FAQ llaman la
atenriAn cnhra la naracidad ds innriidad an

N Dbgbbaté animal

Sobre Semana Sostenible: Usan formatos de tipo reportaje, crénica y noticia.
Tienen ademas contenido patrocinado por entidades (ejemplo: Corantioquia y
EPM, sobre practicas ambientales).

Teléfono para contacto y pauta: PBX: (571) 646 8400 con Semana Sostenible.
Sobre Semana Rural: definida como “plataforma periodistica enmarcada en un
proyecto de impacto social, por eso nuestro equipo no solo lo integran periodistas,
comunicadores, disefiadores, fotégrafos y realizadores, sino también sociélogos,
investigadores, politélogos, gestores culturales, artistas, estrategas, especialistas
en desarrollo rural, lideres comunitarios y estudiantes”. Formatos de historias y
reportajes en su mayoria. Combina temas de conflicto y sostenibilidad ambiental.
Especial atencion a la seccion: “desde el territorio” de Semana Rural: “Esta
seccion retne el contenido que produce la gente de los municipios del pais donde
hay dificultades para acceder a la informacion. Es un espacio abierto a las
propuestas, en cualquier formato, de historias que tengan valor e interés local.
Desde aqui, Colombia es contada por sus nuevos protagonistas. Si quieres
participar, escribenos a mmadridv@semana.com”.

Para contacto: semanarural@semana.com - teléfono (571) 6468400 Ext: 1439



mailto:semanarural@semana.com

EFE Verde.

Medio internacional que cubre temas de biodiversidad, clima, desarrollo
sostenible, periodismo ambiental, entre otros; “En EFEverde trabajamos para
ofrecer Informacién medioambiental especializada, rigurosa, en positivo, con
formato multimedia y cobertura global. EFEverde es la plataforma mundial de
#periodismoambiental de la Agencia EFE”.

PREMIO CE NATURA 2000 AL MEJOR PROYECTO DE
COMUNICACION UE

La feria BioCultura Barcelona El tomate emite un aroma que
se celebraré del 9-12 Mayo en podria proteger los cultivos de
Pal i bacteri

La2 nve:

DESARROLLO SUSTENBLE DIAMANTE

0.40 qt
899€

Asociacién Vida Sana formara a Arranca BioCultura: la feria que
expertos en alimentacion crea conciencia verde para
ecoldgica afrontar los retos ambientales

Presta un especial interés por el ambito espafiol y latinoamericano.

En mayo de 2018 fue con el Premio de Comunicacion en los Natura 2000 Award,
gue concede un jurado de la Comisién Europea (entre muchas otras distinciones),
Para remitir convocatorias, informes, noticias o cualquier tipo de asunto
informativo, contacta con Efeverde de la Agencia EFE a través de nuestro correo
efeverde@efe.es o llamanos al +34 91 346 71 00



e Planeta Futuro - El Pais

o MEdio Internacional, seccion dedicada a temas de desarrollo global sostenible
de El Pais de Espafia. Aborda también tematicas concernientes a las culturas y
sociedades; “ ambitos tan distintos como la economia, la salud, la educacion,
los derechos humanos o las politicas de género”.

o Nace con el objetivo de reforzar la cobertura informativa de EL PAIS en torno a
temas de desarrollo humano sostenible y ayudar a enriquecer el debate politico
y social sobre estos retos.

o Se desarrolla este espacio gracias a la Fundacion Bill and Melinda Gates, a
través de periodistas en todo el mundo..

Otras plataformas

Verdad Abierta. Definido como un “proyecto de periodismo digital interactivo concebido de manera
conjunta por la Fundacion Ideas para la Paz (FIP) y la Revista SEMANA”. Especial atencién para
su seccion ‘Tierras’.

Tierra en Disputa: http://tierraendisputa.com/ Una investigacion de Verdad Abierta, Rutas del
Conflicto y Open Society Foundation.: “historias que cuentan la relacién entre el conflicto por la
propiedad de la tierra y la violencia en Colombia”.

Rutas del Conflicto: http://www.rutasdelconflicto.com/ Portal de memoria sobre masacres entre
1982 y 2013. “Explora nuevos formatos que acerquen al publico a la informacion recogida por
entidades judiciales, investigaciones periodisticas y académicas sobre la guerra en Colombia”.
(...) “El proyecto tiene como aliados al Centro Nacional de Memoria Historica, la Universidad del
Rosario y ColombiaCheck.com de la organizacion Consejo de Redacciéon” y Verdad Abierta.
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Anexo 04
Hitos 2019

Hito /evento clave
Una linea por hito

Subida final

plataforma

FORLAND —
aplicacion 1 :

monitoreo

Deforestacion

Subida final

plataforma

FORLAND —
aplicacion 3 :
ordenamiento

territorial

Planeacion predial
de 400 fincas

Educacion
Alimentaria
Nutricional

Educacion
Alimentaria
Nutricional

Definicion de
convenio con
Universidad del
Bosque

Descripcion ¢Cudl es el hito, qué
se hard, por qué o para qué, como
se harg, con quién?

Fecha

Personas alas Productos comunicativos que
que prevén usar
impactaran

Se tiene previsto una serie de
sesiones educativas que abarcaran
temaéticas relacionadas
principalmente con Practicas claves
en salud y nutricién.

Se tiene previsto entregar como
producto final un RECETARIO a fin
de fortalecer procesos de
recuperacion alimentaria en el
Departamento.

05/2019
200

2021
300 ejemplares

Se contempla entregar, después de 12.2019 IDEAM, Vision Boletin de prensa

varias pruebas y revisiones y de una Amazonia, CDA | Contactos con medios

capacitacion del personal una nacionales, regionales y locales

version final de la plataforma web

mapping de FORLAND a las Noticia sobre el sitio web de

instituciones que van a trabajar el ONF andina

tema del monitoreo de la

deforestacion Publicaciones sobre redes

sociales (Facebook y Twitter)

De la misma manera se contempla 12.2019 Gobernacion,

entregar a los actores institucionales municipalidades | Integrar imagenes de la

del ordenamiento territorial, la utilizacion de FORLAND (o

plataforma FORLAND como una capacitacion) al 3er video de

herramienta de toma de decision presentacion del proyecto.

sobre este tema.

Apoyamos cada una de las fincas de | 200 fincas : Beneficiarios Noticia sobre el sitio web de

nuestros beneficiarios a disefiar 08.2019 del proyecto ONF andina

modelos productivos eficaces tanto (familias)

al nivel ambiental como econémico. 200 fincas Publicaciones sobre redes
:06.2020 sociales (Facebook y Twitter)

Historias de éxitos de
beneficiarios a filmar e integrar
en el 2ndo video del proyecto

Folletos, pendones, sellos o
Beneficiarios stickers con logos del proyecto.
del proyecto
(familias) Recetario construido con las

familias.

Publicaciones sobre redes
sociales (Facebook y Twitter)

Beneficiarios
del proyecto
(familias)
Videos de historias de
beneficiarios a incluir en el
segundo video del proyecto

El establecimiento del convenio sera
clave para determinar el enfoque
complementario del Estudio de
causalidad de la anemia (Act 2.1)

06. 2019

Beneficiarios/as
del proyecto
Secretaria de
Salud
Departamental
Secretarias de
Salud
Municipales
Gobernacioén de
Guaviare




Analisis de
mercados locales

Entrega de
insumos

Implementacién de
sistemas de
produccion para
autoconsumo y
produccion de
excedentes

Cosechay
produccion de
alimentos
(autoconsumo y
produccion de
excedentes)

Realizacion de
mercado
campesino

Plan de manejo
forestal de 5000
validado por la
CDA

Constitucion de la
cooperativa forestal

Esta actividad es necesaria para | mayo Familias y/o Publicacion de un Ebook sobre
definir aquellos productos que grupos de las paginas web del proyecto, y
presentan mayor potencial de ser beneficiarios redes sociales.
comercializados en circuitos cortos de

comercializacion. Se realizard en

convenio con UNIANDES.

1. Identificacion y seleccion de Julio 2019 Familias y/o Historias de beneficiarios en
proveedores grupos de video

2. Elaboracién de plan de compras beneficiarios o
(montaje de SP e inicio de Publicaciones sobre redes
proceso administrativo ACH) sociales

3.  Coordinacion logistica de
entregas

4. Preparacion de terrenos
(corresponsabilidad de las
familias)

1. Implementacion de los sistemas | septiembre Familias y/o Publicaciones sobre redes
productivos (considerando 2019 grupos de sociales (Facebook y Twitter)
siembras escalonadas, beneficiarios
condiciones ambientales para
definir siembras y disponibilidad
de insumos)

Estas actividades son necesarias

para contar con sistemas de

produccién implementados que

permitan el logro de los objetivos de

mejoramiento de la seguridad

alimentaria y nutricional

Con la implementacion de los Enero 2020 Familias y/o Publicaciones sobre redes

sistemas productivos se espera que grupos de sociales

a los 5 meses se inicien las primeras beneficiarios

cosechas o aprovechamientos de Video de historias de

sistemas pecuarios beneficiarios

Con la produccién de excedentes, enero 2020 Familias y/o Pautas radiales, carteleras de

los resultados de andlisis de grupos de promocioén de los eventos,

mercado y el comportamiento de la beneficiarios invitaciones

produccién se programan y

coordinan la realizacion de los Video de historias de

mercados campesinos beneficiarios
Después de la validacion del plan de | 07.2019 Empresa Boletin de prensa
manejo forestal sostenible por la comunitaria de Medios nacionales regionales y
CDA, podremos arrancar con las aprovechamient | locales
actividades de la empresa o sostenible de
comunitaria forestal. madera. Historias de vida de los
Vision participantes a la empresa
Amazonia comunitaria a integrar en el 2do
CDA video del proyecto
Gobernacion

Creacion legal + adopcion de las 09.2019 Empresa Publicaciones sobre redes

reglas de funcionamiento y
distribuciéon + elementos clave del
plan de negocio

comunitaria de
aprovechamient
o sostenible de
madera

Vision
Amazonia

CDA

sociales (Facebook y Twitter)

Boletin de prensa por los
medios locales y regionales




Primer
aprovechamiento
de madera y/o no
maderables segin
PMFS

Anuncio inversion
comun con Vision
Amazonia para
transformacion
local de la madera

Inversiones en
proyectos
comunitarios a
través de los
fondos
concursables

Concurso anual de
los proyectos
Individuales

Entrega de la
inversion en los
fondos rotatorios

Gira de intercambio
Fondos rotatorios

Siembra de las
areas de
restauracion

Concursos de
proyectos
estudiantiles de
desarrollo campo
ciudad

Gobernacion

Implementacion del PMFS, 02.2020 i{dem Publicaciones sobre redes
extraccion de los productos y sociales (Facebook y Twitter)
comercializacion
Boletin de prensa por los
medios locales y regionales
Creacion y dotacién de un centro 07.2020 {dem Publicaciones sobre redes
regional de transformacién de la sociales (Facebook y Twitter)
madera
En el marco del apoyo financiero a 04.2019 Organizaciones | Boletin de prensa
terceros, publicamos convocatorias tres comunitarias Medios regionales y locales
destinadas a proyectos comunitarios | Organizaciones
de produccién, transformacion, 11.2019 Comunicacién con las
comercializacion. tres comunidades a través de
Organizaciones talleres y eventos de
03.2020 socializacion de los procesos de
tres aplicacion.
Organizaciones
10.2020
tres
Organizaciones
Se organizaran dos concursos de los | 05.2019 Familias Historias de las organizaciones
resultados de la planificacion predial 100 familias beneficiarias comunitarias participantes al
de los proyectos fueron priorizados 10.2019 concurso (articulos sobre sitio
en el marco del fondo concursable 100 familias web)
individual 03.2020
200 familias Boletin de prensa para medios
nacionales, regionales y locales
Puesta en marcha de los fondos 12.2019 JAC; Historias de vida (articulos) de
rotatorios (después de las 12.2020 Organizaciones | los beneficiarios del fondo
capacitacion a los organismos que lo comunitarias rotatorio para publicar en
manejan) como apoyo a las nuestro sitio web.
organizaciones comunitarias.
Visita de miembros de las JAC al 06.2019 JAC, Boletin de prensa por los
Huila con los operadores de los Beneficiarios medios locales y regionales
Fondos Rotatorios.
Filmar historias de beneficiarios
para el segundo video del
proyecto
Andlisis de las prioridades de 10.2019 JAC, CDA, Publicaciones sobre redes
restauracion, primeras Gobernacién, sociales (Facebook y Twitter)
intervenciones VA, SINCHI Boletin de prensa
Medios nacionales, regionales y
locales
Se realizaran dos concursos dirigido 11.2019 Instituciones Boletin de prensa
a jovenes, quienes deben desarrollar educativas Medios nacionales, regionales y
sus propuestas en torno a las (comunidad locales
siguientes tematicas: turismo local, 11.2020 educativa:
gastronomia, musica, produccién padres de Convocatoria en pagina web y
agropecuaria, comercio, nuevas familia, divulgacién a través de medios

tecnologias de la comunicacion.

estudiantes,
docentes).

comunitario (radios)




Dias de
sensibilizacién de
los alumnos sobre
desarrollo
sostenible y
reconciliacion

Entrega de becas
herederos de
tradicion

Debates o foros de
discusion

Debate Estrategia
de desarrollo
amazonico.

Infografia

En colaboracion con CDA y demés A definir CDA, Publicaciones sobre redes
entidades, organizacion de Gobernacion sociales (Facebook y Twitter)
actividades educativas sobre el tema (secretaria de
del desarrollo sostenible y la educacion) Boletin de prensa
reconciliacion. Medios nacionales, regionales y
locales
Filmar las actividades por el 3er
video del proyecto.
Seleccién de candidatos, inicio de su | 12.2019 Joévenes Publicaciones sobre redes
préctica, graduacion beneficiarios sociales (Facebook y Twitter)
Boletin de prensa
Medios nacionales, regionales y
locales
Foros de discusion sobre temas 05.2019 Instituciones Invitaciones escritas
ambientales: Deforestacion, Areas Comunidad
protegidas, Manejo Forestal- 05.2019 Organizaciones | Talleres de socializacién con las
forestaria comunitaria. Y Sobre comunidades
Difusion radial (radios
comunitarias : la maxima,
juventud)
Filmar estos debates por el 3er
video del proyecto.
Organizacion de 1 foro sobre T1 2020 Instituciones Invitaciones escritas
ordenacion territorial, apoyado en el Organizaciones
3r médulo FORLAND comunitarias Talleres de socializacion con las

comunidades

Difusion radial (radios
comunitarias : la maxima,
juventud)

Filmar estos debates por el 3er
video del proyecto.




Anexo 05:
Plan de redes sociales

Programa de publicacion, administracién, andlisis y seguimiento de redes sociales. (pendiente)



Anexo 06:

Ejemplos de juegos para maleta ambiental.

Los juegos permiten que tanto nifios como adultos aprendan y reflexionen sobre su territorio y la
mejor manera de conservarlo mientras se divierten. El juego permite que la comunidad se apropie
de conceptos que no siempre son faciles de explicar y que se generen conversaciones al interior
de la comunidad, aun sin presencia de facilitadores externos. Los juegos que contiene la presente
propuesta podran ser usados en diferentes espacios y necesidades. Seran articulados a las
estrategias de Educacion Ambiental acompafiadas por la CDA, en especial la de Proyectos
Ambientales Escolares (PRAE) y los Proyectos Ciudadanos de Educacion Ambientales-
PROCEDA.

Los siguientes juegos de la maleta ambiental Juégatela por tu Territorio funcionan como ejemplos
teniendo en cuenta objetivos de identificacién de recursos, reconocimiento de relaciones entre
especies y habitos positivos ambientales. Deberan adecuarse a los temas de mitigacion,
prevencién de deforestacion, restauracion, recuperacion, rehabilitaciéon de fuentes hidricas y
areas degradadas para la sostenibilidad ambiental de la regién. Esta adecuacién o modificacion
total tendra lugar en socializaciones con comunidad y CDA.

Los juegos deben tener dindmicas sencillas y de facil apropiaciéon, pudiendo servir como
herramientas comunitarias para la conservacion del territorio y como material pedagogico para
comunidades, docentes y facilitadores en territorio. Algunos de estos juegos ya fueron probados
en diferentes comunidades del pais y se ha constatado su facil apropiacion y la creacion de
espacios de didlogo entre diversos miembros de la comunidad.

° Juego 1: Memoria — encuentra el par

Objetivo del juego: Encontrar todos los pares de imagenes que coincidan en el
menor nimero de intentos. De esta forma, para ganar en este juego es necesario
memorizar y recordar donde estan las tarjetas e identificar la pareja de cada
tarjeta. Esto permite que los jugadores se familiaricen con las especies de su
territorio y puedan identificarlas y diferenciarlas visualmente.

° Juego 2: Adivina — descubre quién soy

Objetivo del juego: Adivinar la especie misteriosa elegida por el equipo contrario
a través de preguntas sobre sus caracteristicas. A medida que cada equipo hace
preguntas, va descartando especies hasta poder adivinar la del contrincante. Esto
permite que los jugadores aprendan sobre las especificidades de la fauna y la flora
local.



° Juego 3: Dominé — conéctalo contigo

Objetivo del juego: Aprender sobre los usos de las especies de fauna y flora. Es
un juego de domind en el que cada ficha esta dividida en dos partes: en una
aparece una especie de animal o planta, y en otra las relaciones que pueden tener
las plantas y los animales con los humanos. Hay 4 tipos de relacién entre los
seres humanos y las especies: comer, construir, curar, cuidar y 28 imagenes de
especies de flora y fauna diferentes. La idea es que completando el doming, nifios
y adultos puedan aprender sobre cémo interactian los humanos con cada
especie.

° Juego 4: Pirdmide — mantén el equilibrio

Objetivo del juego: Entender la interdependencia entre las especies a través de
un juego sobre una cadena tréfica: plancton, camarén, jaiba y garza en el caso
del Pacifico. El juego se compone de una estructura de 4 pisos que se mantiene
en equilibrio y que simboliza los diferentes ecosistemas de 4 especies que
componen una cadena tréfica. A través de unas tarjetas, los jugadores tienen que
quitar y poner especies, entendiendo que el equilibrio entre ellas es esencial para
la supervivencia de todas.

° Juego 5: Cubos de historias — crea historias al azar

Objetivo del juego: Crear historias hablando, inspirandose de las imagenes que
aparecen en los 7 cubos. Cada cubo tiene un tema: eventos, lugares, animales de
agua, animales de tierra, plantas, personajes y verbos. Esto permite que nifios y
adultos tejan narrativas sobre su territorio y las especies presentes en él.

° Juego 6: Ruleta ambiental — cumple tu mision

Objetivo del juego: Asignar misiones a nifios y adultos para que adquieran reflejos
y habilidades para conocer y cuidar la fauna y flora de su territorio. Es una ruleta
que, al girar, asigna a una persona una mision al azar para que se desarrolle a lo
largo del dia. La ruleta contiene veinte (20) misiones de educaciéon ambiental
organizadas en las siguientes 4 categorias: Reconozco mi territorio, cuido la
naturaleza, me conecto con mis raices, reciclo.

° Juego 7: Escaleras y serpientes — conserva tu territorio

Objetivo del juego: En este juego se trata de entender el equilibrio perfecto entre
la utilizacion de los recursos naturales y lo que le devolvemos a la tierra. El objetivo
del juego es recorrer el camino mas rapido que los demas jugadores. Para



hacerlo, cada jugador deberd aprender a manejar los recursos naturales que
aparecen en el camino, tanto los individuales como los comunitarios.

° Juego sobre la gestion del territorio

Este juego busca que las comunidades, incluyendo nifios y adultos, puedan
adquirir conocimiento sobre el manejo de su territorio. El elemento principal del
juego se compone de un tablero que representa un territorio especifico con sus
principales elementos: bosques, rios, mares, zonas de riesgo ecolégico, zonas de
conservacion forestal, zonas de pesca artesanal, zonas de pesca industrial, zonas
mineras, de megaproyectos etc. Los jugadores lanzan una esfera en el territorio y
dependiendo en la zona en la que caiga, tendran que sacar una tarjeta o responder
una pregunta. De esta manera, aprenden sobre los diferentes comportamientos
gue pueden tener en cada uno de estos territorios y adquieren informacion sobre
ellos. El juego sera construido a través de un proceso comunitario, incluyendo
talleres y grupos focales con los diversos actores del territorio con el fin de recoger
todos los insumos necesarios para hacerlo lo mas relevante posible y tener en
cuenta las diversas visiones y agendas sobre el territorio.

° Juego sobre actividades productivas

Este juego busca, a través de la simulacién, instalar en la comunidad y en
campesinos una vision de mediano y largo plazo. La simulaciéon consiste en un
territorio que los jugadores deben gestionar de la mejor manera, teniendo en
cuenta la necesidad de hacerlo producir pero también de cuidar el equilibrio de
sus recursos. La idea es que, a través de una serie de situaciones y dilemas, el
jugador pueda entender los conceptos de desarrollo sostenible, ahorro e inversion
y tener mas elementos para la comercializacion de sus productos. De esta
manera, se busca que los campesinos puedan formarse en el ejercicio de
administrar su territorio y su recurso con una vision de mediano y largo plazo.



Anexo 07
Cronograma general




Anexo 08
Equipo humano y Presupuesto
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1. Descripcion

1.1. Nombre del coordinador del contrato de subvencién: ONF International

1.2. Nombre y cargo de la persona de contacto: Luis Alejandro Pdez

1.3. Nombre de los beneficiarios y entidades afiliadas que participan en la accién:
Co-solicitantes: ONF Andina, Accién Contra el Hambre, Alqueria, Fundacién Exito, Gobernacién del
Guaviare

1.4. Titulo de la accidon: Desarrollo Rural Integral del Guaviare para la Paz, “Caminemos,
Territorios Sostenibles”

1.5. Numero de contrato: TR06.24

1.6. Fecha de inicio y fecha final de la accién: 11.06.2018 — 10.05.2021

1.7. Pais(es) o regidn(es) destinatario(s): Colombia, Guaviare

1.8. Beneficiarios finales y/o grupos destinatarios (si son diferentes) (incluyendo el nimero de
hombres y mujeres):

Entidades beneficiarias: Agencia de Renovacién del Territorio - ART, Gobernacién del Guaviare,
Corporacién para el Desarrollo Sostenible del Norte y el Oriente Amazdnico - Autoridad ambiental
regional CDA.

No. De Familias beneficiarias: 1000 Familias. A través de:

- 400 familias con planeacién predial

- 600 familias con sistemas productivos alternativos / mejorados (a través de inversiones a
escala familiar o comunitaria)

- 400 familias integradas al programa de seguridad alimentaria

- 200 mujeres gestantes o con nifios menores de 5 afos recibiendo apoyo y capacitacién en
alimentacién

- 15 organizaciones comunitarias con capital semilla para continuar acciones de
transformacion y/o comercializacion (Fondos Rotatorios).

- 1200 jovenes recibiendo capacitacion en desarrollo sostenible

- 8 establecimientos de educacién con un proyecto de fortalecimiento de la relacion campo-
ciudad

- 466 personas (excombatientes) que se encuentran ubicadas en los 2 ETCR (302 en Colinas
y 164 en Charras).
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2. Visibilidad
2.1 Plan de comunicacion

Se contratd un joint venture de agencias de comunicacion para realizar el plan de comunicacion
del proyecto: Clickarte & Enlalucha films.

Plan de trabajo

e Etapa de diagndstico (Diciembre 2019):

e Taller en Bogotd (Diciembre 2019)

e Entrega del primer diagndstico estratégico (Febrero 2019)

e Entrega de ideas de actividades de visibilidad y soportes (Enero 2019)

e Entrega de la parte de monitoreo y evaluacién de la parte comunicacién del proyecto
(Marzo 2019)

e Entrega de la parte recursos del plan de comunicacion (Marzo 2019)

e Entrega del plan de comunicacion final (Abril 2019)

Ya se entregd el plan de comunicacién del proyecto que se puede resumir a través de la tabla
siguiente.

Objetivos de comunicacion

O1 - Facilitar la apropiacién del proyecto por los beneficiarios en los diferentes temas del
proyecto.

02 - Generar reflexion entre jovenes, educadores, padres y madres de familia, alrededor de los
desafios para el desarrollo local, favoreciendo las relaciones campo-ciudad.

03 - Destacar las acciones y alcances del proyecto al nivel local, regional, nacional, e internacional.
04 - Generar informacidn periddica de los resultados del proyecto, organizada en funcién de
temas relevantes, a través de canales propios del proyecto.

Grupos destinatarios
Publico directo beneficiarios de la zona de intervencidn

P1. Poblacién rural campesina

Enfasis especial hacia mujeres, asi como jévenes y ex combatientes.

P2. Organizaciones comunitarias y actores econdmicos del sector agropecuario y del turismo
Actores econdmicos de los sectores agropecuario, forestal y turistico.

P3. Instituciones publicas regionales



Actores de la educacién general, autoridades ambientales y de salud. Como entidades
beneficiarias se mencionan las siguientes: Gobernacién del Guaviare, CDA (Corporacién para el
Desarrollo Sostenible del Norte y el Oriente Amazédnico - Autoridad ambiental regional).

Publico indirecto en la zona de intervencion

P4. Otras entidades publicas, privadas y entes no gubernamentales, con iniciativas en el
departamento del Guaviare.

El proyecto trabajara de la mano con entidades como la Organizacién de las Naciones Unidas para
la Agricultura y la Alimentacion (FAOQ), Parques Nacionales Naturales de Colombia, Agencia para la
Renovacion del Territorio (ART), Ministerio de Ambiente y Desarrollo Sostenible, ICBF, SINCHI,
SENA, Programa Nacional Integral de Sustitucion de Cultivos llicitos, proyecto GEF Corazén de
Amazonia (Fondo Mundial del Medio Ambiente), Corporacién para el Desarrollo Integral
Sostenible y la Paz (DEISPAZ) y Hilfswerk Austria International (HWA), Programa REM Vision
Amazonia, Ministerio de Ambiente, Agencia de Desarrollo Rural (ADR), Agencia de
Reincorporacién Nacional (ARN), entre otras.

Publico interno

P5. Organizaciones gestoras del proyecto y socios estratégicos.

Directivos, departamentos de comunicacion de entidades socias, voceras y voceros
(representantes autorizados para hablar con medios de comunicacion), equipo técnico en campo,
entre otros.

Publico de mayor alcance

P6. Publico consumidor de medios masivos interesado en temas de paz, activismo y causas
ambientales.

P7. Colectivos interesados en temas de paz, activismo y causas ambientales.

P8. Organizaciones, donantes y aliados a nivel nacional e internacional.

P9. Centros de investigacion nacionales e internacionales, Universidades (SINCHI, U. Nacional,
CIRAD, demds universidades), publicaciones cientificas a nivel nacional e internacional y sus
respectivos consumidores.
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Tabla 1 Actividades de comunicacion contempladas en el proyecto (Fuente: Plan de comunicacion)

ORIOS SOSTENIBLES

Descripcion de Actividad

Al. Gestidon con medios nacionales, regionales y locales (free press, pauta y piezas
comunicativas estratégicas).

Esta actividad incluye la construcciéon de una base de datos y un contacto con
medios nacionales, regionales y locales -segun frecuencia de hitos y coyunturas de
los componentes- con periodistas especificos en cada medio de comunicacién
mapeado.

La gestién local / regional incluye una (1) sesién de socializacién en la que se busca
dar a conocer a los medios locales y comunitarios el proyecto Caminemos
Territorios Sostenibles. Se abordaran en este espacio las iniciativas y alcances de
mayor impacto en temas de sostenibilidad, desarrollo y paz. Se pretende que
ademds de una apropiaciéon de la importancia del proyecto en la region, se
familiaricen con las personas encargadas de la comunicacion para facilitar la
relacion a lo largo del proyecto. La estrategia de comunicaciéon con medios
comunitarios y masivos locales y regionales incluye el listado que se presenta en
Anexo 02.

Con respecto a los medios comunitarios, se pretende desarrollar espacios
mediaticos para la apropiacién de los contenidos del proyecto con las
comunidades rurales. Es relevante generar espacios que aporten también a la
educacién ambiental desde los medios existentes en la zona de intervencidn. Se le
da un fuerte énfasis a la radio por su cobertura e importancia en la regién. Se
proponen los siguientes

- Foro/debate: espacios radiales de debate de temas relacionados con el
posconflicto y el desarrollo de la region. Este tema hace parte de la
estrategia del componente 4 del proyecto. Sera definida en mas detalles
en otro documento especifico de la parte educativa del proyecto.

- Entrevistas en espacios radiales, televisivos o impresos: se proponen
entrevistas con expertas y expertos (lideres y lideresas de campo del
proyecto) que generen tips de buenas practicas en cada uno de los
componentes y que permitan ser entrevistados con dudas de la comunidad
(individuos y empresas del campo) sobre produccion sostenible, manejos
de recursos territoriales, alimentacién, huertas, etcétera. Al mismo
tiempo, la persona entrevistada podra dar cuenta del avance del proyecto.

Publico objetivo

P1, P2, P3

Responsables

Agencia de comunicacién

Responsables técnicos

Componente C1, C2,C3,C4,C5
Objetivos 03, 01
especificos
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- Publicidades en emisoras locales sobre los avances del proyecto, las
noticias, convocatorias, concursos, eventos, talleres y mas generalmente
sobre los hitos del proyecto.

En lo posible, también se propondran transmisiones de radio moévil desde zonas en
las que esté implementandose el proyecto. Se incluye aqui también la gestion de
pauta en emisoras locales.

Entre los medios de comunicacién contactados es importante identificar
publicaciones especializadas / cientificas e instituciones académicas en las que se
pueda difundir informacién técnica del proyecto generada por equipo técnico y

otros expertos dentro del proyecto.

A2. Gestion de alianzas con grandes medios de comunicacion especializados en
tematicas de interés (desarrollo, paz, posconflicto, ambiente y sostenibilidad) para
generacion de contenido exclusivo. Estos medios de comunicacion pueden ser
nacionales o franquicias internacionales. Se puede contemplar difusién con Europa
para momentos puntuales. Es posible apoyarse con aliados (como embajadas y
entidades publicas) en adicidn a estos medios de comunicacidn para difusion.

Se recomienda generar gestidon por lo menos con tres (3) grandes medios. Revisar
Anexo 03, sobre ejemplos de medios.

Se planifica la invitacidn de estos medios aliados a visitar la zona de proyecto. Una
visita por cado uno de estos 3 medios cada afo.

Bajo comun acuerdo y parametros establecidos que correspondan a criterios de la
Unidn Europea se desarrollardn contenidos escritos y audiovisuales (ver mds
adelante, herramientas y soportes) por los medios nacionales. Esta actividad
posibilitara llegar a publicos amplios y posicionar el proyecto como referente a nivel
nacional e internacional.

Publico objetivo

P4, P6, P7, P8

Responsables

Agencia de comunicacién
(organizacidn de las visitas)

Fondo Europeo para la Paz,
AFD, Embajada de Francia,
Ejército (contactos con los
de

grandes medios

comunicacion)

Componente C1,C2,C3,C4,C5
Objetivo 03
especifico

A3. Generacion de contenido de prensa para difusion del proyecto en todas sus

Publico objetivo

Todos los publicos.

10
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componentes y etapas (boletines, notas de prensa, entrevistas, historias de vida,
articulos, fotografias, videos cortos informativos).

Se incluye en las acciones de esta actividad: solicitud de informacién al equipo
técnico y produccion de contenidos para_medios de comunicacién externos y

canales propios como redes sociales, pagina web, mailing e impresos (publicaciones
en seccion noticias de pdagina web, posts en cuentas de los socios o de la UE en
Facebook, Twitter, Youtube e Instagram, fotografias, videos). A continuacién, se
mencionan hitos o eventos clave de cada componente, como por ejemplo de
contenidos relevantes a difundir, sin que eso signifique limitarse a ellos. Revisar el

Anexo 4 Hitos 2019, al final del documento para mayor informacién sobre los
soportes de comunicacion para cada uno de los hitos referidos. Otras coyunturas
pueden tenerse en cuenta para comunicar:

Planeacion predial y territorial (A3-C1)

=> Subida final plataforma FORLAND - aplicacion 1: monitoreo
Deforestacion. Mensaje clave: Entrega de version final de la plataforma
FORLAND a las instituciones que van a trabajar el tema del monitoreo de
la deforestacidn. Se explicita cobmo aporta esta plataforma al desarrollo
sostenible y a la paz de la regiéon. Fecha: 12.2019

=> Subida final plataforma FORLAND - aplicacion 3: ordenamiento
territorial. Mensaje clave: Entrega a actores institucionales la plataforma
FORLAND como una herramienta de toma de decision sobre ordenamiento
territorial. Se explicita cdmo aporta esta plataforma al desarrollo
sostenible y a la paz de la region. Fecha: 12.2019

- Planeacion predial de 400 fincas. Mensaje clave: Planificacion de 400
predios con modelos sostenibles y acordes con el estado legal del territorio
. Fechas: 08.2019 y 06.2020.

Mejoramiento de la seguridad alimentaria y nutricional (A3-C2)

-> Educacién alimentaria nutricional. Mensaje clave: Informacién sobre
sesiones educativas en practicas clave de salud y nutricion, asi como de la
entrega de 300 ejemplares de un Recetario como producto final para la
recuperaciéon alimentaria del departamento. Se explicita en este aporte
desde la seguridad alimentaria y la nutricién. Se incluyen historias de
beneficiarios (en video). Fechas: 05.2019 / Recetario 2021

- Estudio anemia con Universidad del Bosque. Mensaje Clave: Difusion
sobre los resultados del estudio de causalidad de la anemia (Act. 2.1.)

Responsables

Agencia de comunicacion
del proyecto con el apoyo
del equipo técnico y socios
estratégicos.

Fotdgrafo(a) y videodgrafo
profesional

Componente C1,C2,C3,C4,C5
Objetivo 03y 04
especifico

11
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encaminado al aporte a la region. Fecha: 08.2019

Andlisis de mercados locales. Mensaje Clave: En convenio con la
Universidad de los Andes, se realizara esta actividad para definir productos
potenciales de comercializacidn en circuitos cortos. Destacar la relevancia
del E-book sobre las costumbres culinarias y mercantiles locales, asi como
el papel que tiene este libro en la difusion de la cultura guaviarense. Fecha:
05. Pendiente afio

Entrega de insumos. Mensaje Clave: Informacién sobre entregas de
insumos a las familias beneficiarias en temas de seguridad alimentaria. Se
incluyen historias de familias beneficiarias. Fecha: 07.2019
Implementacion de sistemas de produccion para autoconsumo y
produccion de excedentes. Mensaje Clave: Informacién sobre la
implementacion de sistemas de autoconsumo en la region con énfasis en
las particularidades de las siembras, condiciones ambientales e insumos
que posibilitan el logro de mejoramiento de la seguridad alimentaria y
nutricional. Fecha: 09.2019

Cosecha y produccion de alimentos (autoconsumo y produccién de
excedentes). Mensaje Clave: Primeras cosechas o aprovechamientos de
sistemas pecuarios que aportan a los beneficiarios en temas de
sostenibilidad. Se incluyen historias de beneficiarios que aportan a la
region a través de sus producciones (en video). Fecha: 01.2020
Realizacién de los mercados campesinos. Mensaje Clave: Organizacion e
implementacion de los mercados campesinos, nuevas oportunidades de
mercado por los beneficiarios. Se incluyen historias de beneficiarios que
aportan a la region a través de sus producciones en video. Fecha: 01.2020
Cierre Resultado 02 - Mejoramiento de la seguridad alimentaria y
nutricional con dimensién territorial. Mensaje clave: Resumen de logros
del componente hacia los beneficiarios en la region en materia de
desarrollo, sostenibilidad y paz.

Sistemas productivos sostenibles (A3-C3)

Plan de manejo forestal de 5000 validado por la CDA. Mensaje Clave:
Informacion sobre validacion del plan de manejo forestal sostenible por la
CDA como preambulo a la constitucién de una cooperativa forestal que
aportara a laregion en temas de desarrollo sostenible desde sus habitantes
y la accesibilidad legal al bosque para su uso sostenible, convirtiendo este
recurso en una oportunidad econémica. Se incluyen historias de vida de
los participantes a la empresa comunitaria.

Se prevé un lanzamiento oficial, cuando el PMF esté aprobado, con
autoridades locales y presencia de Embajadores de la UE y Francia.
Fecha: 11.2019

Constitucion de la Cooperativa Forestal. Mensaje Clave: Informacién
sobre la constitucion legal y actividades de una empresa comunitaria de
aprovechamiento sostenible de madera que le aportara a la sostenibilidad
y desarrollo ambiental en la regién. Fecha: 09.2019

Primer aprovechamiento de madera y/o no maderables segun PMFS.
Mensaje Clave: Informacién de como se viene trabajando el Plan de
Manejo Forestal en la extracciéon de los productos y comercializacion.
Explicitar aporte en temas de sostenibilidad ambiental de esta actividad en
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el departamento. Fecha: 02.2020

Anuncio inversion comun con Vision Amazonia para transformacion local
de la madera. Mensaje Clave: Difusién de articulacion con Visién Amazonia
para la creacién y dotacion de un centro regional de transformacién de la
madera. Explicitar aporte en temas de sostenibilidad ambiental de esta
actividad en el departamento. Fecha: 07.2020

Inversiones en proyectos comunitarios a través de los fondos
concursables. Mensaje Clave: Difusion sobre el apoyo financiero a terceros
a través de las convocatorias destinadas a proyectos comunitarios de
produccion, transformacion, comercializacion en la regiéon. Fecha:
04.2019, 11.2019, 03.2020, 10.2020

Concurso anual de los proyectos Individuales. Mensaje Clave: Difusion
sobre la organizacion de dos concursos basados en los resultados de la
planificacion predial de los proyectos y que fueron priorizados en el marco
del fondo concursable individual. Se incluyen piezas para etapa de
convocatoria, historias de las organizaciones comunitarias participantes al
concurso y su aporte al desarrollo sostenible de la region. Fecha: 05.2019,
10.2019, 03.2020

Entrega de la inversion en los fondos rotatorios. Mensaje Clave:
Informacion sobre puesta en marcha de fondos rotatorios como apoyo a
las organizaciones comunitarias y su sostenibilidad econdmica. Se incluyen
historias de éxito de los beneficiarios del fondo rotatorio (articulos) e
informacion sobre las organizaciones capacitadas que manejan el fondo.
Mencionar la responsabilidad de las asociaciones y sus miembros en la
financiacién del desarrollo local. Fecha: 12.2019, 12.2020

Gira de intercambio Fondos rotatorios. Mensaje Clave: Difusion sobre
visita de miembros de las JAC al Huila con los operadores de los Fondos
Rotatorios. Se incluye registro de seguimiento. Fecha: 07.2019

Siembra de las areas de restauracion. Mensaje Clave: Informacién sobre
el analisis de las prioridades de restauracion, primeras intervenciones, en
materia de sostenibilidad en la region. Fecha: 10.2019

Cierre Resultado 03 - Sistemas productivos sostenibles. Mensaje clave:
Resumen de logros del componente en materia de desarrollo sostenible y
paz con beneficiarios, organizaciones e instituciones.

Comunicacion y educacion para el desarrollo territorial (A3-C4)

Concursos de proyectos estudiantiles de desarrollo campo-ciudad.
Mensaje clave: Difusién sobre dos concursos dirigido a jévenes, quienes
deben desarrollar sus propuestas en torno a las siguientes tematicas:
turismo local, gastronomia, musica, produccién agropecuaria, comercio,
nuevas tecnologias de la comunicacién. Se incluyen piezas para etapa de
convocatoria. Fecha: 11.2019, 11.2020

Dias de sensibilizacion de los alumnos sobre desarrollo sostenible y
reconciliacién. Mensaje clave: En colaboracion con CDA y demas
entidades, organizacion de actividades educativas sobre el temas del
desarrollo sostenible y la reconciliacién. Fecha: Pendiente.

Entrega de becas herederos de tradicion. Mensaje clave: Informacion
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sobre programa disefiado para que jévenes campesinos se capaciten en
procesos ganaderos y lecheros, para asegurar que no se pierdan los
conocimientos del campo en siguientes generaciones. Se incluye
informacion sobre de candidatos, inicio de su practica y graduacién. Fecha:
12.2019

Debates o foros de discusion. Mensaje clave: Informacion sobre actividad.
Plantear la importancia de poner sobre la mesa de discusiones
comunitarias las problematicas, necesidades y pasos a seguir en materia
de temas ambientales (deforestacidn, areas protegidas, manejo forestal y
trabajo comunitario) en el departamento. Se incluye material para
socializacion, difusién radial y audiovisual. Fecha: 05.2019, 05.2020
Debate estrategia de desarrollo amazdnico. Mensaje clave: difusion de
foro sobre ordenamiento territorial, apoyado en el 3r médulo FORLAND.
Se incluye informacidn sobre expectativas y conclusiones del evento en
materia del panorama del ordenamiento territorial para el departamento
y el aprovechamiento de recursos naturales desde el desarrollo sostenible.
Fecha: 01.2020

Cierre Resultado 04 - Comunicacion y educaciéon para el desarrollo
territorial. Mensaje clave: Resumen de logros del componente en materia
de desarrollo sostenible y de paz con beneficiarios, organizaciones e
instituciones.

En este cuarto componente es importante incluir en la generacién de contenido de

prensa aquellos procesos de educacion ambiental generados por la CDA que no

forman parte de los hitos principales, a saber:

Vi Ll

Proyectos Ambientales Escolares-PRAE

Proyectos Ciudadanos de Educacién Ambientales-PROCEDA
Participacidon en Instancias de articulacion interinstitucional
Ordenamiento territorial

Se retomardn algunos de estos procesos del cuarto componente en la estrategia de

intervencion en temas educativos que es un estudio aparte.

A4. Generacion de piezas de promocion para presencia de imagen institucional en

el territorio.

Impresidn o creacidn de piezas (camisetas, esferos, gorras) a definir.

Publico objetivo

P5

Responsables

del proyecto

Asistente logistica
administracién

Agencia de comunicacion

(0]

Componente

C1,C2,C3,C4,GC5

14
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Objetivo 03
especifico
AS5. Creacion de videos institucionales. Las acciones relacionadas con esta actividad | Publico objetivo | Todos, con enfoque en

incluyen: Levantamiento de informacién (a través de equipo permanente de
Caminemos Territorios Sostenibles). - Preproduccién - Produccion - Posproduccion
y difusién (proyeccion o publicacion en medios propios).

Los tres videos deben estar pensados mas alla de ser registros audiovisuales de
etapas del proyecto. Se recomienda agrupar en temadticas historias de vida,
transformaciones, eventos, logros, que no den cuenta de un solo componente. Se
sugiere también buscar un tono documental que permita contar narrativamente el
proyecto. Los formatos de crénica audiovisual y perfiles son ideales para estos
relatos cortos. La comunicacién con herramientas audiovisuales debe ser enfocada

publico internacional (P8)

Responsables

Agencia de comunicacién
del proyecto con el apoyo
del equipo técnico y de
terreno del proyecto

Profesional fotografia y
video contratado por medio

de una convocatoria.

Componente C1, C2, C3, C4, C5
a historias de beneficiarios.

Objetivo 03

especifico
A6. Montaje e integracion de la pagina web de Caminemos Territorios Sostenibles | Publico objetivo | Todos

al sitio web oficial de ONFA (u otro sitio web de los socios, segin se estime
conveniente).

Esta actividad incluye las acciones de publicacion, actualizacion (en las secciones
que asi lo requieran) y administracion general. (El disefio no se incluye en esta
actividad)

Responsables

Agencia de comunicacién
del proyecto

Con el apoyo del equipo
técnico del proyecto

Componente C1,C2,C3,C4,C5
Objetivo 01,03y 04
especifico

A7. Ejecucién de publicacién, administracién, andlisis y seguimiento de redes | Publico objetivo | Todos

sociales. Se trabajard a través de una cuenta propia al proyecto por las redes

sociales siguientes: Facebook, Twitter. Las publicaciones también incluyen

seguimiento a cuentas de redes sociales de socios estratégicos, aliadas vy
beneficiarias para garantizar la réplica de informacién.

Responsables

Direccion del proyecto

Componente

C1,C2,C3,C4,C5
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Es vital en cada publicacién incluir las  siguientes etiquetas: | Objetivo 03y 04
#FondoEuropeoparalaPaz - HEuropacreeencolombia | esPecifico
#CaminemosTerritoriosSostenibles
Anexo 05: Plan de redes sociales
A8. Sistematizacion del proyecto. Publico objetivo | Todos, con énfasis en

Sistematizacion de las actividades del proyecto a manera de una memoria, la cual

organizaciones P1, P2, P3,
P4, P7, P8.

generara un material escrito para soporte impreso, se generard un material escrito
en soporte impreso, en donde se vean reflejados los alcances del proyecto asi como
el impacto que ha tenido, tanto en la comunidad como en el medio ambiente.

Sera entregado a organizaciones civiles, beneficiarias, aliadas e internacionales,

para facilitar su consulta, de modo que dicha documentacién refuerce

conocimientos en su publico.

Responsables

Agencia de comunicacién
del proyecto

Con el apoyo del equipo
técnico, de la direccién del

proyecto
Si  necesaria (segun el
formato  escogido), se

contratara un proveedor
especializado.

Componente C1, C2, C3, C4, C5
Objetivo 01,03
especifico

A9. Evento de cierre de proyecto.

Asamblea general en la que se expondrdn los logros e impactos del proyecto

Publico objetivo

P1, P2, P3, P4, P5, P7, P8.

Caminemos Territorios Sostenibles. En lo posible, se propone un espacio en el que
se pueda invitar a algunos medios de comunicacidn, beneficiarios y exponer fotos,
videos e historias de los habitantes de la region sobre los cambios en sus territorios.

Las acciones de comunicacion de esta actividad incluyen las etapas de 1)
preparacidn, expectativa e invitaciones, 2) el evento mismo vy 3) la difusién posterior

Responsables

Equipo permanente de
Caminemos Territorios
Sostenibles. Difusién,

invitaciones y otros a cargo
de de
comunicacion.

agencia

del evento.

Componente

C1,C2,C3,C4,C5

Objetivo

03
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especifico
Tabla 2 Actividades de comunicacion para procesos de educacién ambiental y capacitaciones de otros componentes
(Fuente: Plan de comunicacion)
A10. Creacién de piezas de comunicacién para capacitaciones y otros eventos de | Publico objetivo | P1, P2, P3, P4

cada componente en la zona de intervencidn (insumos para invitaciones,
convocatoria, plantilla para presentaciones y soportes requeridos en espacio,
material pedagdgico, folletos informativos).

Responsables

Agencia de comunicacion
del proyecto

Componente C1,C2,C3,C4,C5
Objetivo 01, 03
especifico
relacionado

All. Desarrollo de concursos de proyectos estudiantiles de desarrollo campo- | Publico objetivo | p1, p3

ciudad. Concursos anuales dirigidos a mostrar la capacidad de los jovenes para
valorizar los diferentes recursos locales y la construccion de una identidad

territorial. El concurso estimulard en particular los proyectos formulados

conjuntamente entre establecimientos escolares urbanos y rurales. Los medios o
formatos de las propuestas podrdn ser diversas: turismo local, gastronomia,

musica, produccién agropecuaria, comercio, nuevas tecnologias de Ia

comunicacion, entre otras.

Se hace en coordinacidn con las secretarias de educacién y ocho (8)
establecimientos escolares.

Las acciones vinculadas a esta actividad incluyen:

- Desarrollo de criterios para evaluacidn de proyectos

- Invitacidon a establecimientos educativos, jévenes, padres y madres de
familia.

- Difusién del concurso (etapa de convocatoria)

- Socializaciéon y guias para planteamiento del proyecto.

- Curaduriay evaluacion.

- Evento de Premiacidn.

- Difusidn de evento

Responsables

Equipo técnico

Con apoyo de agencia de
comunicacion del proyecto

Componente 04
Objetivo 02
especifico
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Esta actividad se puede modificar segun el diseiio de la estrategia de trabajo en el
tema de educacién que se va a desarrollar posteriormente a este plan de
comunicacion.

Al12. Generacion de contenido educativo y de comunicacién en procesos
puntuales de educacién ambiental (con énfasis en poblacion joven).

Apoyo a las estrategias de educacion ambiental desarrolladas por la Corporacién
para el Desarrollo Sostenible del Norte y el Oriente Amazénico (CDA), con énfasis a
las acciones de mitigacidén, prevenciéon de deforestacidén, restauracion,
recuperacion, rehabilitacion de fuentes hidricas y areas degradadas, se propone la
generacion de productos tangibles sobre los temas de desarrollo sostenible y paz:

e Generacion de material pedagdégico ambiental desde los jovenes: Se
propone que los jovenes generen el disefio y concepto de una maleta de
juegos de educaciéon ambiental a través del trabajo con la CDA y sus
propios conocimientos, asi como desde su, interés por ciertos tipos de
elementos Iudicos en la regidn. Las acciones de esta actividad incluyen el
trabajo con una persona profesional en pedagogia. El disefio final,
desarrollo y entrega de la maleta se llevaria a cabo por un proveedor
externo. El producto final podra ser utilizado en los procesos PRAE con la
CDA.

Esta parte sera definida en mds detalles en un documento de estrategia de
actividades educativas que estara redactado posteriormente a este plan de

comunicacion.

Publico objetivo

P1

Responsables

Equipo técnico del proyecto
Caminemos Territorios
Sostenibles, CDA,

Si necesario, se contratara
un proveedor externo para
el disefio de las
herramientas y contenidos.

Componente ca
Objetivo 01, 02,03
especifico

2.2. Actividades desarrolladas

Para desarrollar las actividades de comunicacion, decidimos acudir a la competencia de una

profesional periodista y comunicacién social desde el mes de Julio 2019.

A. Grandes eventos del proyecto
Se realizo el calendario completo de los grandes eventos del proyecto

Tabla 3 Hitos del proyecto

Hito /evento clave Descripcion ¢Cual es el hito, qué se hara, Personas a las

por qué o para qué, como se hara, con que impactaran

Una linea por hito quién?

Productos comunicativos que

prevén usar

Componente 1 Planeacion predial
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Subida final
plataforma FORLAND
—aplicaciéon 1:

monitoreo
Deforestacion

N JCERITE]
plataforma FORLAND
—aplicacién 3 :
ordenamiento
territorial

Planeacién predial de
400 fincas

Educacion
Alimentaria
Nutricional

Educacién
Alimentaria
Nutricional

Definicion de
convenio con
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Validacion de plataforma web mapping 12.2019 IDEAM, Visién Boletin de prensa
de FORLAND a los actores del territorio. Amazonia, CDA
Contactos con medios nacionales,
regionales y locales
Evento de lanzamiento de la plataforma 12.2019 Gobernacidn,
FORLAND como herramienta para la municipalidades | Noticia sobre el sitio web de ONF
toma de decisiones. andina
Publicaciones sobre redes sociales
(Facebook y Twitter)
Integrar imagenes de la utilizacion
de FORLAND (o capacitacién) al 3er
video de presentacion del
proyecto.
Entrega de planificacion predial y plan 200 fincas : Beneficiarios del Noticia sobre el sitio web de ONF
de accidn a los beneficiarios. 08.2019 proyecto andina
(familias)
200 fincas Publicaciones sobre redes sociales
:06.2020 (Facebook y Twitter)
Historias de éxitos de beneficiarios
a filmar e integrar en el 2ndo video
del proyecto
Lanzamiento de las sesiones educativas Folletos, pendones, sellos o
sobre Practicas claves en salud y stickers con logos del proyecto.
nutricidn. Beneficiarios del
proyecto
05/2019 (familias)
Recetario construido con las
Evento de entrega del RECETARIO para 200 familias.
recuperar saberes tradicionales.
2021 Beneficiarios del | Publicaciones sobre redes sociales
proyecto (Facebook y Twitter)
300 ejemplares (familias)
Firma del convenio con la Universidad Beneficiarios/as
del Bosque para lanzar el Estudio de del proyecto
causalidad de la anemia (Act 2.1) 06. 2019

19



Universidad del
Bosque

Entrega de insumos

Implementacién de
sistemas de
produccion para
autoconsumo 'y
produccion de
excedentes

Cosecha y produccion
de alimentos
(autoconsumo'y
produccion de
excedentes)

Realizacién de
mercado campesino

Plan de manejo
forestal de 5000
validado por la CDA

Constitucion de la
cooperativa forestal
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Secretaria de Videos de historias de beneficiarios
Salud aincluir en el segundo video del
Departamental proyecto
Secretarias de
Salud
Municipales
Gobernacion de
Guaviare
Evento de entrega de los insumos a las Julio 2019 Familias y/o Historias de beneficiarios en video
JACs grupos de
beneficiarios
Publicaciones sobre redes sociales
Inicio del establecimiento de los septiembre 2019 Familias y/o Publicaciones sobre redes sociales
sistemas productivos grupos de (Facebook y Twitter)
beneficiarios
Ruta de visitas a las fincas para ver el Enero 2020 Familias y/o Publicaciones sobre redes sociales
impacto en la cosecha de alimentos grupos de
beneficiarios
Video de historias de beneficiarios
Eventos relacionados con los mercados enero 2020 Familias y/o Pautas radiales, carteleras de
campesinos. grupos de promocidn de los eventos,
beneficiarios invitaciones
Video de historias de beneficiarios
Después de la validacién del plan de 07.2019 Empresa Boletin de prensa
manejo forestal sostenible por la CDA, comunitaria de
podremos arrancar con las actividades aprovechamiento | Medios nacionales regionalesy
de la empresa comunitaria forestal. sostenible de locales
madera.
Vision Amazonia
Historias de vida de los
CDA participantes a la empresa
comunitaria a integrar en el 2do
Gobernacion video del proyecto
Creacidn legal + adopcidn de las reglas 11.2019 Empresa Publicaciones sobre redes sociales
de funcionamiento y distribucion + comunitaria de (Facebook y Twitter)
elementos clave del plan de negocio aprovechamiento

20



Primer
aprovechamiento de
madera y/o no
maderables segun
PMFS

Anuncio inversion
comun con Visién

Amazonia para

transformacion local
de la madera

Inversiones en
proyectos
comunitarios a través
de los fondos
concursables

Concurso anual de
los proyectos
Individuales
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sostenible de
madera

Visién Amazonia

CDA

Gobernacion

Boletin de prensa por los medios
locales y regionales

Evento de lanzamiento

Lanzamiento oficial de la aprobacién del | 02.2020 idem Publicaciones sobre redes sociales
PMF. (Facebook y Twitter)
Evento de implementacién del PMFS, Boletin de prensa por los medios
con extraccion de productos y su locales y regionales
comercializacién
Creacién y dotacion de un centro 07.2020 idem Publicaciones sobre redes sociales
regional de transformacion de la madera (Facebook y Twitter)
Publicacién de la convocatoria de AFT. 04.2019 Organizaciones Boletin de prensa
comunitarias
tres Medios regionales y locales

Organizaciones

11.2019

tres
Organizaciones

03.2020

tres
Organizaciones

10.2020

tres
Organizaciones

Comunicacién con las
comunidades a través de talleres y
eventos de socializacion de los
procesos de aplicacion.

Lanzamiento del concurso anual de los
proyectos individuales que accedieron
al AFT.

05.2019

100 familias

10.2019

100 familias

03.2020

Familias
beneficiarias

Historias de las organizaciones
comunitarias participantes al
concurso (articulos sobre sitio
web)

Boletin de prensa para medios
nacionales, regionales y locales
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Entrega de la
inversion en los
fondos rotatorios

Gira de intercambio
Fondos rotatorios

Siembra de las areas
de restauracion

Concursos de
proyectos
estudiantiles de
desarrollo campo
ciudad

Dias de

sensibilizacion de los

alumnos sobre

desarrollo sostenible

y reconciliacion
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200 familias
Evento de entrega de la inversion a los 12.2019 JAC; Historias de vida (articulos) de los
beneficiarios de los FR. Organizaciones beneficiarios del fondo rotatorio
12.2020 comunitarias para publicar en nuestro sitio web.
Visita de miembros de las JAC al Huila 07.2019 JAC, Boletin de prensa por los medios

con los operadores de los Fondos
Rotatorios.

Beneficiarios

locales y regionales

Filmar historias de beneficiarios
para el segundo video del proyecto

Ruta de visitas de campo para visitar los 10.2019 JAC, CDA, Publicaciones sobre redes sociales
predios que llevan a cabo actividades de Gobernacion, VA, | (Facebook y Twitter)
restauracion. SINCHI
Boletin de prensa
Medios nacionales, regionales y
locales
Lanzamiento de dos concursos dirigidoa | 11.2019 Instituciones Boletin de prensa
jévenes enfocados en: turismo local, educativas
gastronomia, musica, produccion (comunidad Medios nacionales, regionales y
agropecuaria, comercio, nuevas educativa: locales
tecnologias de la comunicacion. padres de
familia,
11.2020 estudiantes,
docentes). Convocatoria en pagina web y
divulgacion a través de medios
comunitario (radios)
Infografia
Dias de sensibilizacidn sobre el A definir CDA, Publicaciones sobre redes sociales

desarrollo sostenible con IEy en
colaboracién con el CDA.

Gobernacion
(secretaria de
educacion)

(Facebook y Twitter)

Boletin de prensa

Medios nacionales, regionales y
locales
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Filmar las actividades por el 3er
video del proyecto.

Lanzamiento para la entrega de las
becas a los herederos de tradicion,
conjuntamente con Alqueria.

12.2019

Jovenes
beneficiarios

Publicaciones sobre redes sociales
(Facebook y Twitter)

Boletin de prensa

Medios nacionales, regionales y
locales

Foros de discusién sobre temas
ambientales: Deforestacion, Areas

protegidas, Manejo Forestal-forestaria

comunitaria.

05.2019

Instituciones
Comunidad

Organizaciones

Invitaciones escritas

Talleres de socializacién con las
comunidades

Difusion radial (radios
comunitarias : la maxima,
juventud)

Filmar estos debates por el 3er
video del proyecto.

Organizacion de 1 foro sobre ordenacién

territorial, apoyado en el 3r médulo
FORLAND

T12020

Instituciones

Organizaciones
comunitarias

Invitaciones escritas

Talleres de socializacion con las
comunidades

Difusion radial (radios
comunitarias : la maxima,
juventud)

Filmar estos debates por el 3er
video del proyecto.
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Reunion de lanzamiento

El dia 02 de octubre, se realizé la reunidn de lanzamiento del proyecto en la Vereda Alto Jordan del
Municipio de El Retorno, se contd con la participacion de la administracién departamental del
Guaviare, la alcaldia de El Retorno y los presidentes de Junta de accidon comunal de las 40 veredas
gue hacen parte del poligono de influencia del proyecto en los municipio de El Retorno y Calamary
los presidentes de ASOJUNTAS tanto Calamar como de El Retorno, organizacion comunal de
segundo nivel. Asi mismo, se contd con la presencia del embajador de Francia, la embajadora de la
Unidn Europea y demas socios del proyecto, a saber los equipos ONFA — ACH — Alqueria y Fundacion
Exito. También se contd con la asistencia de medios locales y nacionales.

llustracién 1 Fotos del lanzamiento del p}'oyecto 09.2018

Primera Asamblea General de Caminemos Territorios Sostenibles

e Se presentaron resultados del primer afio del proyecto en los municipios de El Retorno,
Calamar y San José del Guaviare

e Desde el inicio del proyecto en junio de 2018, se han invertido $ 818 millones de pesos para
financiar las iniciativas productivas.

San José del Guaviare, Guaviare. 17 de julio de 2019. A ritmo de musica carranguera y con una
demostracién del baile del joropo, se celebré la primera Asamblea General de Caminemos
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Territorios Sostenibles en el municipio de El Retorno, Guaviare, donde se dieron cita mas de 100
campesinos y campesinas de la regién que hacen parte de este proyecto financiado por el Fondo
Europeo para la paz, apoyado por Francia y operado por ONF International, ONF Andina, la
Fundacién Accién Contra el Hambre, la Fundacidn Exito, la Gobernacién del Guaviare y Alqueria.

Caminemos Territorios Sostenibles busca contribuir al mejoramiento de las condiciones de vida de
la poblacion rural y al respeto del ambiente, en particular del bosque, en el departamento del
Guaviare en el marco de la implementacién del Acuerdo de paz.

Como celebracién del primer aniversario del proyecto se realizé la Asamblea General que conté con
la participacién de los Alcaldes del municipio de El Retorno, Oscar Ospina, y de Calamar, Pedro Pablo
Novoa, la supervisora del proyecto por parte de la Unidon Europea, Lucia Castillo y representantes
de los socios del proyecto: la directora ejecutiva de ONF Andina, Caroline Merle, el director Pais de
la Fundacién Accién contra el Hambre, John Orlando, el delegado de la Fundacién Exito, Juan Carlos
Burgos, el Coordinador del Programa Herederos de Tradicién de Alqueria, Mauricio Ariza y el
Representante de la Gobernacidn del Guaviare German Aguirre.

“Un dia memorable de celebracion, de fraternizacion entre todos los socios y los participantes del
proyecto. Nosotros acompaniamos al gobierno nacional y territorial para implementar los acuerdos
de paz, no solamente en la reforma rural sino en la reincorporacion” afirmé la supervisora del
proyecto por parte de la Unidn Europea, Lucia Castillo.

Durante el evento se presentaron avances en los componentes del proyecto que actualmente
interviene en 42 veredas de los municipios de El Retorno, Calamar y San José del Guaviare.

“Nos parece importante contarles qué hemos hecho juntos, como hemos avanzado y qué pensamos
ejecutar en el resto del afio y sobre todo recibir sus aportes” destaco la directora ejecutiva de la ONF
Andina, Caroline Merle.

L [T s

L —

llustracion 2 Fotos de la Asamblea general del proyecto
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- Serealizaron entrevistas en video a participantes del proyecto que se publicaron en las

redes sociales

EMOS

SOSTENIBLES

llustracion 4 Pantallazos de las entrewstas reallzadas durante la Asamblea General del proyecto

B. Talleres de socializacion

Con el objetivo de dar a conocer mayores detalles sobre el proyecto se llevaron a cabo talleres de
socializacién con las Juntas de Accién Comunal y con las familias beneficiarias del proyecto, en cada

jornada se adelantd

la presentacion del proyecto DRI-“Caminemos Territorios Sostenibles”,

en

donde se indicd la zona de jurisdiccidn del proyecto, socios del mismo, ademds de los componentes
que se desarrollarian en los 30 meses del proyecto y las posibilidades de participacién de acuerdo a

los criterios establecidos por el proyecto para el ingreso de las familias al mismo y las formas de

acceso al recurso econdmico en cada una de las modalidades.

Tabla 4 Talleres desarrollados en el marco de las actividades del proyecto 12/2018

Fecha

Actividad

Lugar

25 de Octubre de
2018

Taller de Socializacién y priorizacion de
beneficiarios directiva de JAC de las veredas
Patio Bonito, Cristalina, El Triunfo, La
Esmeralda, Brisas de ltilla, La Primavera, Cafio
Caribe, Tigrera.

Casco urbano Calamar

27 de Octubre de
2018

Taller de Socializacién y priorizacion de
beneficiarios con JAC y comunidad de las
veredas Cerritos, Jordan Alto y Jordan Bajo.

Caseta Vereda Cerritos

01 de Noviembre

Jornada am

Taller de Socializacién, priorizacion de
beneficiarios priorizados de las comunidades
de las veredas Puerto Cubarro, Puerto Polaco-
MES.

Caseta Comunal Vereda
El Triunfo
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01 de Noviembre

Jornada pm

Taller de Socializacién proyecto DRI
priorizacion de beneficiarios priorizados de las
comunidades de las veredas Cristalina y Patio
Bonito.

Caseta Comunal Vereda
El Triunfo

Taller de Socializacién proyecto DRI,
priorizacion de beneficiarios priorizados de las
comunidades de la vereda La Esmeralda.

Sede IE vereda La
Esmeralda

02 de Noviembre

Jornada am

Talleres de Socializacién proyecto DRI
priorizacion de beneficiarios priorizados de las
comunidades de las veredas Primavera, El
Triunfo y Cafio Caribe.

Caseta Comunal Vereda
El Triunfo

Sedes IE Cafio Caribe y
La Primavera.

02 de Noviembre

Jornada Pm

Talleres de Socializacién proyecto DRI,
priorizacion de beneficiarios priorizados de las
comunidades de las veredas Ceiba, La Tigrera
y Brisas de ltilla.

Sedes Intituciones
Educativas.

14 de Noviembre

Taller de socializacion y priorizacion de
beneficiarios del proyecto con las directivas de
las JAC de las veredas, Cafio Bonito, Buena
Vista, La Marina, La Esperanza, La Esmeralda,
La Floresta, La Voragine, Santa Barbara.

Casco urbano EL
Retorno.
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En el marco de varias actividades puntuales de socializacidn o de concertacion de las actividades del
proyecto se realizaron registros videos y fotograficos:

¢ El dia 31 de julio se realizd el acompanamiento a la jornada de concertacion en la Vereda La
Esperanza del municipio El Retorno, Guaviare. Se realizo el registro fotografico de la actividad, se
entrevistaron a los participantes sobre su historia de vida y experiencia en el proyecto.

¢ Se realizé el acompaiiamiento con el registro fotografico y en video al Comité Técnico y de
Evaluacion de los Fondos Concursables Comunitarios e Individuales.

¢ Se realizé el disefo y gestidon de impresidn de 12 afiches de invitacion para la etapa de
socializacién que se iniciara en 12 veredas.

¢ Se realizé el acompafiamiento con el registro fotografico y en video de la Formalizacién de la
Cooperativa Cooagraoitilla, proyecto piloto de Manejo Forestal Sostenible.

e Se realizé el acompafiamiento con el registro fotografico y en video a la jornada de socializacién
en las veredas Patio Bonito, Cafio Triunfo y Primavera.

* Se realizé el acompafiamiento con el registro fotografico y en video a los aspirantes a los Fondos
Concursables Comunitarios durante la sustentacién de sus proyectos. Se realizaron entrevistas en
video.

* Se realizé el acompafiamiento con el registro fotografico y en video a la entrega de materiales en
Calamar el dia 20 de agosto de 2019. Se realizaron entrevistas a los beneficiarios.

e Se realizé el acompaiiamiento con el registro fotografico y en video al taller de nutricion
realizado en la vereda Brisas del Palmar el dia 30 de agosto de 2019.

C. Carrera contra la deforestacion

Se participd en la carrera contra la deforestacion como responsables de la Estacion # 1 —Cantera
Lajitas (1-5), en donde se desarrollaron actividades en torno a los componentes del proyecto y de
destreza fisica de los equipos participantes, a continuacidn se presenta las actividades

llustracion 6 Fotos de la carrera contra la deforestacion
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Asi mismo, se contd con la participacién de un equipo en representacién del proyecto conformado
por personal de ONF y ACH, quienes realizaron el recorrido en bicicleta previsto para la jornada.
Ademas, se apoyo el evento con la entrega del premio correspondiente al primer puesto, otorgado
al mejor equipo, el cual estuvo integrado por funcionarios del hospital de San José del Guaviare.

D. Giras técnicas

Una gira técnica fue organizada por el equipo técnico con varios beneficiarios del proyecto en el
Huila sobre temas de produccidn de cafia panelera y del manejo de fondos rotatorios.

Se realizd una nota de video con los testimonios de los participantes de la Gira Técnica en el Huila
realizada del 23 al 27 de julio.

GIRA TECNICA HUILA

- CAMINEMOS TERRITORIQS

llustracién 7 Pantallazo del video de la gira técnica al Huila

E. Participacion en instancias

Comité interinstitucional de educacion ambiental- CIDEA - Guaviare.

Concebido como uno de los comités técnicos permanentes del Consejo Departamental de Politica
Ambiental CODPA (Decreto 048-2018), el Comité CIDEA, es una instancia de caracter técnico asesora
que tiene como objeto orientar y fortalecer los procesos educativo-ambientales formales y no
formales en el departamento. De acuerdo a lo anterior se ha adelantado la participacién en el
comité, con la socializacidon del mismo, y presentacién de acciones a adelantar en Educacion, con el
fin de lograr la articulacion con las demads entidades encargadas del tema. Actualmente, el proyecto
se ha integrado a éste comité como invitado permanente mediante acta 04 de 2018, con la
aceptacion de las acciones a integrar en el Plan Departamental de Educacién Ambiental, el cual serd
presentado ante la asamblea para marzo de 2019 para la aprobacién, y en el respectivo Plan de
Accidn 2019.
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llustracion 8 Fotos del comité interinstitucional de educaciéon ambiental

Comité técnico ambiental de ordenamiento territorial
Comité técnico permanente del Consejo Departamental de Politica Ambiental CODPA (Decreto 048-
2018), el Comité CTAOQT, asesor que tiene como funcidn evaluar, revisar y sugerir a los tomadores
de decisiones y gestores del Ordenamiento del Territorio departamental, la adopciéon de politicas,
desarrollos legislativos, criterios, acciones y proyectos para mejor organizacién del territorio.

2.3. Relacion de prensa
Se consolidd una base de contactos de los periodistas del Guaviare

Tabla 5 Lista de contactos de prensa en el Guaviare

Infonet

Marandua Stereo 100.7
fm
Director

Periodista Marandua
Stéreo 100.7

Periodista Marandua
Stéreo 100.7

Periodista Marandua
Stéreo 100.7

Directora Caracol Radio
Guaviare 102.3

CARLOS JULIO
HERNANDEZ

GABRIEL
ALVARADO
LEMUS

HARLEY RAMIREZ
SANCHEZ

OMAR
HUMBERTO
ORTIizZ

JUAN CARLOS
CRESPO

ERIKA ALEJANDRA
LONDORNO

318
5287493

310292
2992

312 358
7332

313
8181375

318
3888341

313280
1067

periodismocarlosjulio@hotmail.com

maranduanoticias@gmail.com

joseharleyramirezsanchez@agmail.com

omarguaviare@gmail.com

crespomedios@gmail.com
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Periodista Caracol Radio
Guaviare

Directora Emisora
Comunitaria Juventud
104.7

Director Emisora
Comunitaria El Retorno
89.7

Noti-Concordia

Jefe de Prensa Alcaldia
SIG

Director periddico El
Guaviarense

Director periddico El
Papel de mi Ciudad

Notiguaviare TV

Llano Selva TV

Cable Mio Calamar

Director Emisora Vida
Mil A.M

W Agencia de
Comunicaciones

GUSTAVO
CHICANGANA

MARY LUZ
MARTINEZ

JAVIER VALENCIA
LOZANO

BERNARDO
NIEVA

SUJEY RIVERA
AMADO

LUIS FELIPE
MANTILLA

JORGE ANAYA
PALACIO

HECTOR JULIAN
GARCIA

JUAN CARLOS
OCAMPO

JUAN CARLOS
GRISALES

ANGEL
BERMUDEZ

WARNER
VALENCIA
SANCHEZ

UNIGN EUROPEA

313499
5697

3202325730

3188809183

313811
7909

313
3969646

311841
2472

3123581902

313 3460
699

311450
2869

315
3957583

3204023744

3103340830
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guschica63@yahoo.es

juventudestereo@hotmail.com

retorno89.7fm@gmail.com

bernardonieval @hotmail.com

riverasugey@gmail.com

elguaviarenseperiodico@gmail.com

pergaminodeoro@yahoo.es

hectorjuliangarcia@hotmail.com

jcgerenciaprg@gmail.com

telecalamar@gmail.com

vida.quaviare@manatial.co

wynagencia@gmail.com
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CARLOS ESPINEL = 3167641468 espinelalvarez@hotmail.com

Director Magazin
Juventud Stereo

Katherine Parra 3144745109
Emisora Ejército
Nacional

En el marco de las actividades y relacionamiento con la prensa, después del taller organizado por
el Fondo Europeo para la Paz en Pasto en el cual tuvimos la oportunidad de encontrar las radios
comunitarias, decidimos trabajar con ellos para divulgacién de nuestras noticias de proyecto.

Hemos visitado dos medios de comunicacién (Emisora local Marandua Stereo y emisora comunitaria
Juventud Stereo) con los voceros del proyecto para socializar los resultados y actividades recientes
como la Asamblea General y la Gira Técnica al Huila. Se decidié tener contratos con 3 emisoras
locales para divulgaciéon regular de nuestros avances. Se han realizado 2 emisiones de radio, por
medio de Juventud estereo: 1. Socializacién del proyecto y avances del mismo. 2. Socializacion de
avances del Plan de Manejo Forestal, Socializacidon de las convocatorias de Fondos Concursables
Juveniles y Fondo Rotatorios. Adicionalmente, se realizé la gestidon para tener un espacio en el
programa Fe en La Causa de la emisora del Ejército Nacional. La participacion se realizé el dia 13 de
agosto de 2019, el vocero fue el Coordinador productivo del proyecto, Andrés Vidal, quien durante
30 minutos expuso los principales logros de Caminemos Territorios sostenibles en el Guaviare.

llustracién 9 Fotos de nuestra intervencion en la emisora local sobre el plan de manejo
forestal

Adicionalmente, se publicaron 3 comunicados de prensa sobre los temas siguientes: Asamblea
General, proyectos aprobados en el marco de nuestros Fondos Concursables Comunitarios,
publicacion del Plan de manejo forestal sostenible. Se publicé también una nota de prensa y una
nota de video de la Gira Técnica al Huila.

Alinternacional, se publicé un articulo doble pagina en el informe de actividades de la ONF (servicios
franceses forestales).
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llustracién 10 Articulo en el reporte de actividad de la ONF en Francia

También la ONF publico en su sitio internet un articulo sobre nuestro proyecto.
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llustracidn 11 Articulo internet sobre nuestro proyecto en el sitio web de la ONF

Comunicacion internet

El dia 7 de agosto de 2019, una vez aprobado por el Coordinador del Proyecto, Luis Alejandro Pdez,
se crearon los perfiles de Caminemos Territorios Sostenibles en Facebook y Twitter.

Pigma  Gande. B Notficaccoss B8 Estaciencas Herrs Centro M3 ~ Cantigaracen B

Ayuda «

Caminemos
Territorios
Sostenibles

Creur nambee da Lsuurio
Ue b pogT

WwTegurta v | 3\ Spdendo v | @ Compartie

ricio
Publicaciones
Opniaes Crear & Envivo 7 Evento © Oterta T Y R NI
Viduos

Ploorasan

Pubiizasionos do vistontos >

Corunichyg
[ rotvden @) Rnchir mann w Sermiema

Grupos

Maas P

llustracién 12 Pantallazo del perfil facebook de proyecto
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Se produjeron contenidos y noticias para la pagina de Facebook del proyecto y algunas se
compartieron con la pagina web de la ONFA.

Carinaman Tem 330 ¢ Scamrknae
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i Comed o roymdy Conwmrws Surdear s Twrscs Gcaee e 0D el e
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manjame ba cumalbiomions do stibe el y

€1 OP0% 30T AMIBSM. SN SUrSIMY 321 90508, Fard A030° ol SR o orvecs
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llustracién 14 Pantallazo de la pagina web de proyecto
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2.4. Soportes realizados

Con el aporte de cada uno de los coordinadores de los componentes se elaboré el listado de
soportes de comunicacidn necesarios para el proyecto. Se realizé el apoyo en el diseio y gestion de
la impresion de piezas graficas (rompetrafico, pendones y banners mercado campesino, cheques)
necesarias para la Asamblea, asi como la divulgacidon con medios locales del comunicacidn durante
y posterior al evento. Se realizd un taller de comunicacién a los funcionarios del proyecto sobre la
recoleccidon de insumos (fotos y videos) durante sus actividades en campo. Con el apoyo del
coordinador del componente, Andrés Vidal, se planificaron los insumos de comunicacidn necesarios
para la divulgacion de la gira en medios audiovisuales, con estos insumos se produjo una nota en
video y una nota de prensa para las redes sociales.

Folleto
En articulacién con la agencia Vega y Jaramillo, encargada de las acciones de comunicacién para la
Unién Europea se genera folleto sobre generalidades del proyecto para utilizar en divulgaciéon del
mismo.

Para esta actividad se realizd 400 impresiones, las cuales son entregadas a la comunidad de la zona
del proyecto, ademads de entes municipales y departamentales.
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llustracidn 15 Folleto del proyecto
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Camisetas — chalecos — gorras

Camisetas importada Marca Guildan
- Color Marrén

Algoddn tejido piqué pre-encogido;
Ribete en el contorno de cuello;
Plagueta definida con ruedo
reforzado; 3 botones del color
definido. Doble puntada en mangas y
ruedo. Bordado: 5 logos en (pecho, 2
mangas y espalda)

Logos:

e Unidn Europea, Gobierno de
Colombia (manga lado
derecho)

e Caminemos Territorios
Sostenibles (pechoy
espalda)

e Logo del co-solicitante
(manga izquierda)

Para hombre y mujer, Tallas XL, L, M,
y S. Cantidad: 90

Aptas para reuniones, talleres, y

seminarios.

Camiseta Manga Larga
Adulto,

Marca Guildan
Color gris

Ajuste Estilo clasico Tela 180
g/m?

100% algoddn

Bordado: 5 logos en (pecho, 2
mangas y espalda)
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Logos:

e Unidn Europea,
Gobierno de
Colombia (manga
lado derecho)

e Caminemos
Territorios
Sostenibles (pechoy
espalda)

e Logo del co-
solicitante (manga
izquierda)

Cantidad: 90

Esta camiseta es apta para los
trabajos de campo, para
proteccion del sol y los
insectos.
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Chaleco Ref: tipo periodista
Color gris

Tela: Drill

Forro : Malla

Cierre cremallera

Bolsillos : cuatro externos, dos
con cremallera, dos funcionales

Bordado: 2 logos al frente

(pecho) y 1logo espalda

Cantidad: 35

CAMINEMOS

Apto para trabajos en campo

Cachuchas en Drill

color gris

Ojetes bordados. Refuerzo
frontal y cierre en velcro.

Bordado: 2 logos
Logos:
e Unidn Europea (lado
derecho)

e Caminemos Territorios
Sostenibles (frontal)

Cantidad: 100
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Cachuchas en Drill
color gris

Ojetes bordados.
Refuerzo frontal y
cierre en velcro.

Bordado: 2 logos

Cantidad: 200

Logos:

e Unidn
Europea
(frontal)

e Caminemos
Territorios
Sostenibles
(lado
derecho)

e Amazonia
Joven (lado
izquierdo)

Apta para talleres
comunitarios que
visibiliza los
proyectos de la
Unidén Europea en el
departamento.

Camisas:

Se realizd 33 camisas para el personal del proyecto.
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llustracidn 16 Diseiio y fotos de la camisa blanca del proyecto

- Sedisefid y se gestiond la estampacion de las camisetas y gorras para los estudiantes de
las Instituciones Educativas de El Retorno y Calamar que participaron en el Encuentro de
Saberes Ambientales, organizado por la CDA la semana del 23 al 26 de julio.
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llustracion 17 Gorras para las instituciones educativas - encuentro de saberes
ambientales CDA
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- Sedisefid y se gestiond la impresion de los pendones de identificacidn de las instituciones
para la participacién en el Encuentro de Saberes Ambientales, organizado por la CDA la
semana del 23 al 26 de julio.

3 -_.J.MI\‘. MUL

Institucidn Educativa
Carlos Mauro Hoyos

“Un Lzuips Fnador de Fulure”
Talvny, Guaviane

MINEMOS

Institucién Educatwa

.,g Latorre Gomez

L) EL Retorno, Guaviare

llustracién 18 Pendones por las instituciones educatlvas - encuentro de saberes ambientales
CDA
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Cuaderno, calendario, estickers

Se realizoé dos cuadernos:

SRS

llustracién 19 Cuadernos del proyecto

Un calendario 2019

llustracion 20 Calendario de proyecto
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AMINEMOS

ERRITORIOS

Los estickers de las motos y vehiculos, bienes del proyecto (tipo computador)

llustracién 21 Ejemplo de esticker del proyecto

El letrero de entrada de la oficina de proyecto deSan José del Guaviare

SOST
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llustracidn 22 Letrero de entrada de oficina

Soportes de capacitaciones y socializaciones de proyecto
- Se gestiond el disefio e impresidon de pendones con el mapa de los municipios y veredas donde
hace presencia actualmente el proyecto como herramienta para las jornadas de socializacion.

- Se gestiond el disefio e impresidon de un penddn de 200x170 cm con la linea del tiempo de la
ocupacion del territorio del Guaviare como herramienta de apoyo para un médulo de las
capacitaciones.
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llustracidn 23 Linea de tiempo, de ocupacion y de uso del territorio del Guaviare (herramienta de taller de
capacitacion)
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- Se diseid y se gestiond la impresidn de stickers para pegar en el mapa de ubicacién delas veredas
como herramienta para la coordinacién productiva del proyecto.

ASOPROAGU

™ JAC LA REFORMA

% JACEL TABLAZO

€™ JAC BRISAS DEL ITILLA
3 JAC LA MARINA

llustracidn 24 Ejemplo de stickers de las organizaciones de base que participan al componente 3 del proyecto

- Se gestiond el disefio de la Ruta metodoldgica del proyecto para imprimir en un pendén como
apoyo a la divulgacién del componente 1y 3.

Bl 5 2o GUAMINEMOS

RUTAMETODOLOGICA
Z+Y DE INTERVEMCION FAMILIAR

llustracién 25 Ruta metodoldgica de intervencion familiar (herramienta de socializacion de proyecto)
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- Se gestiond el disefio e impresion del folleto de la Ruta Turistica Agroecoldgica y Vivencial ETCR
Jaime Pardo Leal.

™,

REPLICA DE CAMPAMENTO

BEN S PARA CRUPOS DE 2A B Réplica de campamentd
E AS: 1 opcion de menlu con Senderismo
proteina animal o 1 opcidn de menu

Visita a unidades productivas

vegetariano; 1 gula turistico del ETCR y Recorrido per el centro poblado
recuerdo fotografico. Avistamiento de aves, fauna y flora.
Presentaciones Artisticas
)S PARA GRUPOS DE 8 A Gastronomia indigena

AS. 2 opciones de menu con Platos a la Carta

e oAruTa TuRsTICA
ETCR  presentaciones de baile, AGROECOLOGICA Y
conversatorio y recuerdo fotografico. VIVENCIAL

ETCR JAIME PARDO LEAL
‘Paz y Recenciliacion

BE
P {TE 3 opciones
de menu con proteina animal o 3
opciones de menG vegetariano 3 o 4
gulas turisticos del ETCR,
presentaciones de baile, conversatorio,
recuerdo fotogrsfico + Bono de
descuento 10% en la siguiente visita

N

'0S DE 20

llustracion 26 Folleto de presentacion de la ruta agroecoldgica turistica del ETCR de Colinas (Apoyo a la
comercializacion de proyectos productivos)

Video de presentacidn del proyecto

Se contratd Citurna Produccidn para realizar el primer video de presentacion de proyecto. Video de
presentacién realizada, publicada en redes y divulgada a nuestros beneficiarios:

Oficina Bogota - Calle 70a #13-09

(571) 7041531

Oficina San Jose del Guaviare - Guaviare
Transversal 20C # 11-15/25 Pis#6. Barrio Dorado
3135555522

Este proyecto esta financiado por el Fondo Europeo para la Paz”. asistenteguaviare@onfandina.com


https://www.youtube.com/watch?v=0dlnSFdvTWQ&t=2s

